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香氛火了。从可燃香薰到无火香薰，再
到汽车香氛。国产香氛销量越来越高、
口碑越来越好，助力香氛产业走上“快
车道”。
香氛产业飞速发展的背后，折射出中国
人消费观念的转变：年轻一代的视线逐
步从“生存型”消费向“享受型”消费

转移，更多关注一些满足审美需求、带
来精神愉悦的产品。香氛，这一简单的
物件，具有调节神经、改善睡眠、舒缓
心情等功能，既可以作为装饰点缀居家
环境，也能够提高人们生活的幸福感与
舒适感。

国产香氛在产业发展上具有得天独
厚的优势。一方面，中国香氛产业链相

对完善。无论是香氛植物种植、香精香
料生产还是香水香氛制作，中国均有企
业从事。产业链完备与各环节之间的畅
通，为国产香氛压缩成本、增质降价提
供了现实的可能性。另一方面，香氛产
品也具有情感和文化价值。对香氛产品
的消费，不仅停留在物理的嗅觉上，更
体现在通过嗅觉激发使用者的想象，因
而具有文化差异性。年轻一代文化自信
和民族自信更高，更钟爱根植于中国文
化、具有东方特色的香氛产品。

目前国外一线香氛品牌抢占了高端
香氛市场，占据更大利润份额。相较国
外一线品牌，国产香氛存在着起步时间
较晚、研发体系较弱、品牌基础较差等
问题，特别是缺少国外一线品牌为产品
赋予的精神属性和社交属性：消费者对
“品质不可避免的会产生一些矛盾甚至
为此争抢东西，使这些孩子很不愿意上
幼儿园。

家长做法：父母应该教育孩子乐意
把玩具借给别人玩，同时要爱护别人的
玩具，同伴间不争抢，不打架，万一别
人打了你要马上告诉老师，让老师来处
理，千万不要象有的家长，看到自己孩
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薰，再到汽车香氛。国产香氛销量越来
越高、口碑越来越好，助力香氛产业走
上“快车道”。香氛产业飞速发展的背
后，折射出中国人消费观念的转变：年
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香薰，再到汽车香氛。国产香氛销量越
来越高、口碑越来越好，助力香氛产业
走上“快车道”。

香氛产业飞速发展的背后，折射出
中国人消费观念的转变：年轻一代的
视 线 逐 步 从“ 生 存 型” 消 费 向“ 享 受
型”消费转移，更多关注一些满足审美
需求、带来精神愉悦的产品。香氛，这
一简单的物件，具有调节神经、改善睡
眠、舒缓心情等功能，既可以作为装饰
点缀居家环境，也能够提高人们生活的
幸福感与舒适感。因此也越来越频繁地
出现在床边窗前、书桌茶几，从曾经的
小 众 产 品 渐 渐“ 飞 入 寻 常 百 姓 家”。 
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不少刚上幼儿园的幼儿常常很不愿
易甚至很害怕上幼儿园。往往在开学两
个星期里，经常会看到小班的门口哭声
起伏。哭一闹就依了他不上幼儿园。也
有的父母沸腾起来了，你哭我哭大家哭，
这给教师自己把鞋子穿好，特别是吃饭，
最好让孩子自己吃。如果孩子不自己吃，
父母可以给他换了一把高椅子，规定他必
须吃完饭才能下来，防止他边吃边玩溜下
来；其次，全家人共同遵守规定，谁也不
喂他吃，无论他怎么哭闹，吃的时间多长，

国产香氛火了。从可燃香薰到无火
香薰，再到汽车香氛。国产香氛销量越
来越高、口碑越来越好，助力香氛产业
走上“快车道”。

香氛产业飞速发展的背后，折射出
中国人消费观念的转变：年轻一代的
视 线 逐 步 从“ 生 存 型” 消 费 向“ 享 受
型”消费转移，更多关注一些满足审美
需求、带来精神愉悦的产品。香氛，这
一简单的物件，具有调节神经、改善睡
眠、舒缓心情等功能，既可以作为装饰

国产香氛火了。从可燃香薰到无火香
薰，再到汽车香氛。国产香氛销量越来越
高、口碑越来越好，助力香氛产业走上“快
车道”。

香氛产业飞速发展的背后，折射出
中 国 人 消 费 观 念 的 转 变： 年 轻 一 代 的
视 线 逐 步 从“ 生 存 型” 消 费 向“ 享 受
型”消费转移，更多关注一些满足审美
需求、带来精神愉悦的产品。香氛，这
一简单的物件，具有调节神经、改善睡
眠、舒缓心情等功能，既可以作为装饰

国产香氛火了。
从可燃香薰到无火香
薰，再到汽车香氛。
国产香氛销量越来越
高、口碑越来越好，
助力香氛产业走上“快
车道”。

香氛产业飞速发
展的背后，折射出中
国人消费观念的转变：
年轻一代的视线逐步
从“生存型”消费向

如何做一名优秀的
采购

国产香氛火了。从可燃香薰到无火香
薰，再到汽车香氛。国产香氛销量越来越
高、口碑越来越好，助力香氛产业走上“快
车道”。

香氛产业飞速发展的背后，折射出
中 国 人 消 费 观 念 的 转 变： 年 轻 一 代 的
视 线 逐 步 从“ 生 存 型” 消 费 向“ 享 受
型”消费转移，更多关注一些满足审美
需求、带来精神愉悦的产品。香氛，这
一简单的物件，具有调节神经、改善睡
眠、舒缓心情等功能，既可以作为装饰
点缀居家环境，也能够提高人们生活的
幸福感与舒适感。因此也越来越频繁地
出现在床边窗前、书桌茶几，从曾经的
小 众 产 品 渐 渐“ 飞 入 寻 常 百 姓 家”。 
     国产香氛的发展具有得天独厚的优势。
一方面，中国香氛产业链相对完善。从上
游香精香料生产，到中游香水香氛制作，
中国均有相关从事企业。即使跟西方用香
大国相比，中国香氛产业链的完备程度也
毫不逊色。产业链完备与各环节之间的畅
通，为国产香氛压缩成本、增质降价提供
了现实的可能性。另一方面，香氛产品也
具有情感和文化价值。对香氛产品的消费，
不仅停留在物理的嗅觉上，更体现在通过
嗅觉激发使用者的想象，因而具有文化差
异性。国外一线品牌更多基于国外市场、
关注国外受众，与国内消费者的情感距离
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香氛产业飞速发展的背后，折射出中国
人消费观念的转变：年轻一代的视线逐
步从“生存型”消费向“享受型”消费
转移，更多关注一些满足审美需求、带
来精神愉悦的产品。香氛，这一简单的
物件，具有调节神经、改善睡眠、舒缓
心情等功能，既可以作为装饰点缀居家
环境，也能够提高人们生活的幸福感与
舒适感。

国产香氛在产业发展上具有得天独
厚的优势。一方面，中国香氛产业链相
对完善。无论是香氛植物种植、香精香
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对完善。无论是香氛植物种植、香精香
料生产还是香水香氛制作，中国均有企
业从事。产业链完备与各环节之间的畅
通，为国产香氛压缩成本、增质降价提
供了现实的可能性。另一方面，香氛产
品也具有情感和文化价值。对香氛产品
的消费，不仅停留在物理的嗅觉上，更
体现在通过嗅觉激发使用者的想象，因
而具有文化差异性。年轻一代文化自信
和民族自信更高，更钟爱根植于中国文
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特别是缺少国外一线品牌为产品赋予的

精神属性和社交属性：消费者对“品质
生活”的精神需求及彰显身份的社交需
求。
想要挖掘香氛产业这座富矿，国产香氛
应从供给侧持续发力，用好中华传统与
当代文化这座精神宝库。部分国产香氛
品牌锐意进取，做出了许多有益探索：
有的品牌采用中国特有香料，营造东方
意境、满足文化认同，以“讲中国故事“为
情感主线；有的品牌研发“凉白开”“橘
子汽水”等产品，通过唤起新一代消费
者的共有记忆来激发消费意愿……换言
之，国产香氛的最大特色在国产，国产

香氛的最大优势在国产。
未来，中国的香氛市场会进一步扩大，
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优秀的国产香氛的需求会进一步增加。
品牌方需挖掘文化内核、积极守正创新，
推动国产香氛行稳致远。在香氛产业的

今冬香氛流行趋势初探
——访国内事业部总经理应春光
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跨境电商事业部总经理 毛叶红

——培训心得——

本月生日员工


