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万病皆由气血生，

将相不和非敌攻。

一盏阿胶常左右，

扶元固本享太平。

———明·何良俊《思生》
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以“树高端品牌·创百年企业”为主题的

2017山东首届百年品牌论坛暨中国工业品牌之
旅山东站活动 6月 21日在济南举行。青岛啤酒、

东阿阿胶、烟台张裕、海尔、浪潮等山东著名品

牌企业负责人聚首泉城，与品牌专家一起分享品

牌建设经验，倡导品牌文化，共谋品牌发展。

“我们坚守诚信、坚持创新、提高品质、传承

文化、共同发展。”山东百年品牌企业联盟当日成

立，国家非物质文化遗产东阿阿胶制作技艺代表

性传承人、东阿阿胶股份有限公司总裁秦玉峰代

表该联盟宣读了山东百年品牌企业共同宣言。

“品牌是产品的灵魂，是公司的根基，也是

现代国家国力竞争的重器。”秦玉峰表示，成为

真正的国家品牌，能够代表山东向全国展示影响

力、代表中国向全世界展示影响力，是东阿阿胶

一直所追求的目标。

著名品牌战略专家李光斗就“树高端品牌·

创百年企业”主题在论坛上与青岛啤酒、烟台张

裕、东阿阿胶、浪潮集团等 9位山东省知名企业

家一起交流经验，坐而论道，分享品牌故事，传

播企业文化。

秦玉峰在分享品牌建设经验时说，东阿阿胶

一直在给品牌注入文化。东阿阿胶的使命是

“寿人济世”，通过产品、品牌，形成真正的价

值观，形成文化。同时，品牌建设是一个长期

的行为，也依靠持续地创新，但最为关键的，

是建立可持续的、注入价值观的品牌规划。时

间是对品牌最好的检验，产品是对品牌最好的

呈现，文化是对品牌最好的放大。

本次活动上还发布了 《山东百年品牌企

业培育工程实施方案》，该 《方案》显示，青

岛啤酒、张裕、东阿阿胶等 182家企业被列

入重点培育企业名单，山东将组织实施品牌

基础、品牌形象、品牌传播、品牌创新、品

牌人才和品牌国际化六大提升工程，增强品

牌核心竞争力和持续发展能力，弘扬老品牌，

做强大品牌，培植特色品牌，打造百年品牌

企业，培育工业发展新动能。

“中国工业品牌之旅”是工业和信息化

部指导开展的公益性、全国性的工业品牌交

流活动。目的是深入挖掘优秀工业品牌，交

流品牌建设经验，促进全社会形成品牌意识，

更好展现“中国制造”品牌形象。

渊转自中新网冤

秦玉峰：品牌是产品的灵魂,公司的根基

6 月 16 日 下 午 ， 印 尼 棉 兰 SARI

MUTIARA医院，当一群“登革热”患者从

中国东阿阿胶股份有限公司印尼市场负责人

手中接过受捐赠的产品时，他们用当地人最

庄重的礼仪表达了真诚的谢意。

当天下午，中国东阿阿胶股份有限公司

在棉兰 SARI MUTIARA 医院，向印尼的

“登革热”患者捐赠了 2000盒阿胶产品，现

场发放给患者 1000 盒，医院药房留存 1000
盒，以帮助患者早日治好这种麻烦的病。

“来自中国的这个神奇产品，不仅大大

缩短了我的住院时间，还减轻了我很大的经

济负担”，曾经感染过“登革热”的当地学生

Yunistari对中新社记者如是说。

Yunistari说，2015年 12月她感染了登革

热，当时体温高至 39.8度，血小板大幅下降

至 70。住院后，医生给她开了产自中国的复

方阿胶浆，服用三天后就有了显著效果，血

小板上升至 100多，体温也降至正常水平。

因蚊子叮咬而感染的“登革热”，在东南

亚国家特别印尼是高发病率、高致死率的疾

病，每年都有相当数量的患者因得不到及时

救治而死亡。东南亚国家将每年的 6月 15日

定为“东盟登革热日”。

据印尼卫生部官网公布的数据，今年 1

至 5月，该国报告有 17877个“登革热”病

例，其中 115人死亡。2015年，印尼全国每

10万居民中，“登革热”发病率为 58.7人；

2016年达到了每 10万居民发病 78.85人，远

高于印尼政府争取的每 10万个居民发病 49

人以下的目标。

据参加捐赠仪式的印尼卫生部公共卫生

专家 Jolanda Sakul 博士介绍，他和 Fenny
Yunita 博士进行了 8年的的医学临床研究，

证实了“复方阿胶浆治疗登革热”的有效性。

东阿阿胶公司印尼市场负责人王儒全介

绍说，复方阿胶浆作为东阿阿胶旗下明星产

品，被列入中国中药保护品种，具有补气养

血、提高人体免疫力的功效。该公司每年都

会为印尼的癌症患者及“登革热”患者捐赠

复方阿胶浆，让中国的这一中药名品造福印

尼人民。

作为印尼最大中成药代理商，印尼三

有公司的市场经理杨达钦介绍说，复方阿

胶浆目前已成为印尼治疗“登革热”的首

个特效中成药，其销量在中成药中也一直

位居榜首。

渊转自中新网冤

中国中成药名品复方阿胶浆造福印尼“登革热”患者

中医药国际化迎来了前所未有的黄金机

遇。屠呦呦成中国首个科学类诺贝尔奖获得

者，架起了中医药联结世界的桥梁；“一带

一路”战略构想的提出，为中医药国际合作

与交流提供了崭新的历史机遇。在此背景

下，第三届国际养生大会的召开也为中医药

养生文化的交流搭建了专业平台，开辟了中

医药养生全球化新纪元。

引领中医养生国际化浪潮
第三届国际养生大会于 2017 年 6 月

9-11日在广东罗浮山举行。大会以“聚焦养

生事业，共谋合作发展”为主题，旨在弘扬

中华传统养生文化，推广中国特色养生之

道，引领世界养生发展。本次大会由中华中

医药学会、广州中医药大学、广东省保健协

会等主办，是国家中医药管理局“十二五”

的规划项目。国务院原参事、中国保健协会

理事长秦小明，原广东药学院党委书记、广

东省保健协会会长朱家勇，广州中医药大学

副校长许能贵，以及来自 30 多个国家和地

区的健康产业专家共同出席。

借“一带一路”东风，集中华民族数千

年文明与智慧于一身的中医养生正在开启国

际化全新时代。本届大会规模创历届之最，

超过 3000名全球中医养生爱好者前来参会。

来自马里共和国的成都中医药大学的客

座教授、博士后迪亚拉用流畅的中文发表主

题为《中医文化之“中和”养生》演讲，将

中医理论和西医现代发展融会贯通，带来自

己对中医的独特思考，现场掌声不断。

中国中药协会阿胶专业委员会轮值主

任、国家非物质文化遗产东阿阿胶制作技艺

代表性传承人、东阿阿胶股份有限公司总裁

秦玉峰表示：“‘一带一路’是中国与世界

文化交流、沟通、融合的道路、桥梁和纽

带。以前流动的是丝绸和瓷器，未来流动的

是商业和文化，而中医药恰恰兼具了商业与

文化的双重属性，天然具备了‘一带一路’

先锋的禀赋。”

膏方里的中医药文化基因
相关数据显示，中医药的传播范围覆盖

183个国家和地区，全世界有 30多万家中医

诊所，已有 18个国家和地区将中医药纳入国

家医疗保险体系，约有 40亿人使用中草药产

品治疗，年交易额近 5000亿元，并以每年

10％-20％的速度递增。

膏方，传统中医八大制剂之一，是中医

的精华，既博采了民间传统医药方之长，又

融入了历代名医经验的结晶。从现代医学角

度来讲，它具有调节免疫、增强人体免疫功

能的作用。随着人们生活水平和质量的提

高，膏方进补，成为调已病、治未病，为身

体“充电”的重要方式。对慢性病患者可以

提高抵抗力，预防疾病的加重；对少年儿童

可助长发育、提高智力；对中青年人可增强

体质、驻留青春；对于女性来说，膏方也成

了一个美容养颜的“秘密武器”；对老者可

延缓衰老、保持健康。此外，亚健康状态的

人，虽然没有明确的疾病，但膏方可以缓解

压力、强身防病。

一带一路让中医药焕发新光彩
无胶不成膏，阿胶作为膏方中的君药，

是其最具代表性的重要原料之一。中国质量

检验协会团体会员单位东阿阿胶股份有限公

司是目前全球最大的阿胶生产企业，拥有行

业内最先进的科研平台，并从上游原料基地

建设，掌控驴皮质量标准。

传承不泥古，创新不离宗。国家胶类中

药工程技术研究中心主任周祥山，作为本次

大会邀请的阿胶行业唯一代表应邀参会，为

观众揭秘了东阿阿胶全产业链的质量管控体

系，以及通过技术和标准量化、数据化实现

的阿胶真伪鉴别。

作为传统中医药文化的代表，东阿阿胶

一直注重国际化战略，开拓海外市场，布局

海外的步伐从未停止。东阿阿胶部分产品出

口海外，并享有很高的知名度。早在 2012

年，东阿阿胶的阿胶产品在日本厚生省 842

项农残检测中就做到了零检出，确保广大人

民群众“舌尖上的安全”。

如今，健康中国战略的起航，以及“一

带一路”的历史机遇，令中医药振兴迎来了

天时、地利、人和的大好时机。如何抓住新

的历史机遇，在践行“一带一路”战略的过

程中，肩负起中医药文化传播的使命，让古

老的中医药焕发出勃勃生机，是每个企业都

要思考的。

(转自中国质量网冤

全球视野看中医药 东阿阿胶最具代表性

揖夏季养生铱

东阿阿胶夏季新吃法

要要要夏季清心方
中医常说：冬病夏治，夏季，我们更要为身体

筑一道防寒墙。为了让大家享受到夏天最健康、最

放心的滋补。东阿阿胶专门推出夏季新吃法———夏

季清心方。

我们来看看它的配方：

东阿阿胶，滋阴润燥、补血益气。配以黑芝麻、

南瓜子、甜杏仁、莲子和百合等，清心健脾，润肺

益肾。这真是安度苦夏的一剂养生良方，快去各大

连锁药店熬制吃起来。

时间如白驹过隙，我与东阿阿胶结缘相伴至今已有五

年。

我是一名阿胶养生顾问，2012年来公司那年正好赶上了

东阿阿胶冬至滋补文化节。全国到处都在开展东阿阿胶孝心

熬胶活动，当时在药店上过班的我只知道东阿阿胶以品质道

地正宗著称，历年来被誉为“补血圣药”和“滋补上品”，可

以长期服用。后来了解了东阿阿胶悠久的历史文化和独特的

传承技艺，也学会了熬制阿胶糕。当我第一次熬好一份阿胶

糕送到顾客面前，我感到特别的喜悦和自豪。那年我和战友

们给顾客熬制阿胶糕，经常一熬就熬到很晚，甚至半夜，有

的是熬给自己的父母，有的熬给妻子儿女，有的熬给朋友。

熬胶这个看似简单的过程，却承载了大家的爱心和孝心的传

递。

与东阿阿胶相伴的这几年，我把每一位顾客都当作自己

的朋友，尽心尽力的为他们解决各自的问题。我把她们各自

的病症和特性都记在心里，不断地学习和摸索根据不同的情

况给予相适宜的服用方法和配伍。帮助她们解决问题后，让

她们的身体又重新得到健康，我特别有成就感。记得有几位

癌症患者，其中有一位叫余女士，她是一位肝癌患者，刚开

始脸上的气色很差，每一次放疗、化疗都特别难受，白细胞

也急速下降。我就告诉她阿胶有很好的升白作用，它潜入血

脉、润和五脏、柔肝藏血，能有效延缓肝肾等解毒器官的退

化，提高免疫功能。她吃了我熬制的阿胶糕之后，精神好多

了，白细胞有了提升，脸上的气色也好多了，人也精神了，

每天还去跳舞。每次到我们店里都推荐别人吃东阿阿胶，她

说只有病了才想起来养生，才知道身体健康最无价。

像这样的事例还有很多，通过她们让我看到了是东阿阿

胶让她们的生命重新焕发了光彩，给她们带来了希望，带来

了健康，也带来了快乐。也让我更加爱上了东阿阿胶，我要

把这份爱倾注到我工作中的每一个细节，不断学习创新，把

工作做到极致，让更多的人认识、信任东阿阿胶，给更多的

人带来健康和快乐！

渊武汉办事处 王桂英冤

一直以来都很喜欢我现在的工作，在充满胶香味的地方为每个到来的顾客

解决难题，让我特别有成就感，也让我结交了不少好朋友。下面我就给大家介

绍我的两个好朋友！

认识李晓慧阿姨，还是在我刚刚入司开始工作的时候。当时天很冷，我正

在打扫卫生，一抬头看到了裹得像粽子一样的阿姨向我走来。“你们这可以打

粉吧？”阿姨问到，我笑盈盈的回答：“可以的阿姨，您要打什么？”。“阿

胶”，阿姨好像不愿意多说话，我也就没多问，接过阿姨手中的阿胶，仔细看

过是东阿阿胶，准备打粉。我拿出打粉机，虽然刚刚擦过，但是我还是拿出纸

巾，里里外外又擦了个遍，这是我的习惯。这时候阿姨突然温柔的问了我一

句：“你叫什么？”，得知我姓冯，就叫我小冯，阿姨这时候话多了起来：“我

来打过几次粉了，数你最认真……”后来才知道，阿姨是个特别讲究的人。看

到我的认真，她也愿意开口说话了。我笑着问到：“您这阿胶需要我给您熬制

成阿胶糕吗？”阿姨也敞开了心扉，跟我介绍起阿胶鸡蛋羹的吃法了：“阿胶

一小勺，鸡蛋两个，红糖一勺，搅拌均匀蒸熟了吃，味道好，刚吃了一段时

间，再吃吃看，我身体不好，怕冷，我老姐妹儿跟我说吃阿胶不怕冷，这不，

我就试试。”随后的几个月，阿姨经常来买阿胶，碰到不方便的时候，我毫不

犹豫的开车送货到家，晓慧阿姨对我更是信赖！其实，一个小小的举动就会让

消费者看到你的认真你的专业从而选择你！

吴荔琼是 2014年冬天的时候认识的，当时她来店里看中医，对于这样的

消费者，我一般都会选择“旁听”。听说她身体不好，老是失眠，经常头晕，

想开点膏方吃。我看她面色苍白，说话有气无力的，就建议她吃点阿胶，没想

到的是，其实吴荔琼一直在买阿胶给父母吃，每年都要熬五斤送给爸妈，正好

我们阿胶有增值服务，我就建议她一次多买一些，孝敬父母很难得，但是自己

也得吃，儿女的健康才是父母的灵丹妙药。在我的建议下，她一次性购买了 48

斤阿胶，每年我都帮她熬胶，一直到现在，得知她一直单身，我经常下了班没

事请她看电影，她也经常来药店找我谈心，一来二往熟悉了，现在我们已经不

是单纯的买方与卖方的关系了，更是多年的好朋友！

对于我来说，每一份阿胶都是一座桥梁，通向消费者的心里，你把爱倾注

在这阿胶糕里，这爱就可以流入消费者心中！

渊南京办事处 冯志玲冤

把
爱
倾
注
在
阿
胶
糕
里
，

这
爱
就
可
以
流
入
消
费
者
心
中
！

【阿胶养生顾问的故事】

我与东阿阿胶
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