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人物

在珠宝行业袁沈方根是一名成功的商人袁
是金兄弟企业的好舵手曰在金清镇德升村袁沈
方根就是一位地地道道的野当家人冶要要要村支
书遥

2002年袁 沈方根当选为金清镇德升村党
支部书记遥 当时村里给村干部每年一万多元
的报酬袁沈方根分文未取袁将之全部用到村里
的公益事业上袁甚至自掏腰包并筹集资金袁为
村里引来了自来水尧安装了路灯尧接通了闭路
电视袁 并发动带领村民袁 全村实现水泥路硬
化袁使得村容村貌发生了大变化袁也让德升村
成为了周边二十多个村庄中最富有的村庄遥
此外袁村里的孤寡老人尧贫困学生尧困难

户等都成为沈方根关心惦记的对象袁 在节日
及遇到困难时袁为他们送上慰问金和慰问品遥
在德升村袁女子 55周岁袁男子 60周岁者可享
受一定的福利待遇曰考上大专尧本科院校的学
生袁也不同程度给予奖励遥
对于珠宝商与村支书两种身份的转换袁

也有人表示不理解袁但沈方根觉得并不冲突遥
回到德升村袁 沈方根就是村民眼中尊敬爱戴
的沈书记尧好当家或者野阿根冶袁他会与村民一
起锻炼袁聊家长里短袁会在与村民聊天中了解

他们的所需所想袁他总是尽自己所能袁努力去
做遥 当了十几年的村支书袁沈方根的连选连任
没出现过反对的声音袁因为他的目的就是希望
德升村的村民能过得更好些袁 就像沈方根说
的院野我当村支书袁不为名袁不为利袁能为村民做
些实事袁我心里觉得很踏实遥 冶这也是他一直所
坚持的原则遥
对于事业的执着袁让沈氏兄弟的金兄弟品

牌越走越坚定袁金兄弟旗舰店尧时尚店尧特价
店尧形象店深入人心遥如今袁金兄弟钻石珠宝地
带这颗野新星冶的冉冉升起袁也让我们期待着金
兄弟的又一次华丽转身遥

作为一个企业的掌舵人袁管顺达对自己的要
求就是要敬业袁用自己的行动引导企业的未来走
向袁野全年 365天袁除了出差袁我每天都会待在公
司里袁可以说是无节假日遥 冶管顺达笑着说遥
走进管顺达的办公室袁第一个感觉就是野大冶袁

用他自己的话说袁还有点野凌乱冶袁但所谓的野凌
乱冶袁就是在偌大的办公室里袁除了一张办公桌和
会课桌外袁拖把尧杯子尧餐巾纸盒尧垃圾桶等各式各
样的清洁用品和日用品占据了办公室大半的空
间袁而研究这些成品袁从这些成品的优缺点中发现
公司产品的进步空间袁也是他工作的一部分遥
目前管氏家居旗下一共三个品牌院野清洁航

母冶主攻一次性产品生产袁野顺大家品冶致力于生产

专业的清洁用品袁野金威龙冶以研发浴室用品尧厨房
用品为主遥 如何让三个品牌在市场上打出名气并
长久立足袁除了强大的生产能力外袁更少不了精诚
团结的团队遥在留住人才的问题上袁管顺达有自己
的一套做法院尽可能地给员工最好的待遇袁对待员
工就像家人一样袁帮助他们解决工作上尧生活上的
烦心事遥管氏家居成立至今已有十四五年的时间袁
公司里老员工占了大多数袁 而大部分的中高层管
理人员更是从公司成立之初就与管氏共成长袁这
与管顺达的人格魅力不无关系遥
说到人格魅力袁时尚是一个绕不开的词遥 认

识管顺达的人袁大家都习惯以野时尚先生冶相称袁这
不仅表现在他平时的穿着打扮上袁 不管是在正式

还是非正式场合袁 管顺达都特别在意自己的外在
形象袁野每次见客户袁我都会穿得非常正式袁因为我
的形象不仅代表公司袁也是对客户的一种尊重遥 冶
以时尚提升公司形象袁 也以时尚吸引人才袁

管顺达向笔者说了一个小故事院有一位求职者到
管氏应聘职位袁后来得知在应聘管氏之前袁她了
解到管顺达是一个爱时尚的人袁 甚至连他的属
相尧星座尧爱好等都了解得一清二楚遥因为对于员
工而言袁在一个企业工作袁薪酬是考虑的一部分袁
而在大环境中能够快乐地工作并融入其中也是
非常重要的袁这中间企业掌舵人的人格魅力是重
要的因素遥

在企业不断壮大的同时袁管顺达总不忘以慈

善回报社会遥螺洋第四中学的图书馆建设袁他带头
捐助 2万元曰区新联会捐款助推野五水共治冶袁他积
极认捐曰遇到贫困人员尧孤寡老人等弱势群体袁他
都会慷慨解囊遥 此外袁作为区政协委员袁在每年的
两会上袁管顺达都会提交几个议案袁为路桥发展建
言献策遥 据悉袁在即将到来的两会上袁管顺达已准
备好了几个提案袁对当下的野五水共治冶尧野三改一
拆冶等热点问题提出自己的看法和建议遥

管顺达属牛袁 有着牛坚韧与拼搏的品质曰管
顺达是狮子座袁做事雷厉风行袁有效率遥在管顺达
的规划里袁将以 5-8年的时间袁将管氏做成上市
企业袁以野领航天下袁完美中国冶的发展理念袁带领
管氏走向更美好的未来遥

沈方根：“金兄弟”的好舵手，德升村的当家人
□本报记者 盛罗霞 /文 李明亮 /摄

沈方根，路桥金清人，浙江金兄弟珠宝名表有限公
司董事长、总经理，台州市珠宝玉石首饰行业协会会长，路桥
区新的社会阶层人士联谊会常务副会长，路桥区金清镇德升
村党支部书记。

1990年袁 还是个毛头小伙的沈方根到金清的
一间打金店定制戒指袁 金店络绎不绝的人群和忙
碌的场景吸引了沈方根的目光遥 在当时袁黄金的加
工尧流通都还没有放开袁野嗅觉冶灵敏的沈方根察觉
到金饰行业的发展前景袁 当即做了一个大胆的决
定院辞掉现有工作袁当学徒学黄金加工遥

当时袁沈方根在国有企业上班袁收入稳定袁他
的决定遭到了父亲的强烈反对曰在母亲的支持下袁
沈方根揣着母亲私下塞给他的 3000元钱袁来到路
桥富仕路附近的一家打金店拜师学艺遥 时值夏天袁
燥热的天气袁艰苦的条件袁丝毫没有浇灭沈方根的

热情袁 在六七个师兄弟的相互比较之下袁 你追我
赶袁一个半月之后袁沈方根顺利出师遥 回到金清后袁
在不到二十平方米的小空间里袁 沈方根开始着手
打金店的挂牌营业工作遥
说到野金兄弟冶这个店名的诞生袁还有一番来

历遥 一次袁沈方根偶然看到一个叫野姐妹冶的店名袁
联想到自家的打金店也是与弟弟一起经营的袁马
上想到院就叫野金兄弟冶好了浴 野当时袁我们为取了
耶金兄弟爷这个好名字高兴了好几天遥 冶沈方根如是
说遥 自此袁在这个美丽的滨海小镇金清袁野金兄弟冶
悄然诞生遥

金兄弟坚持品质第一袁 加工的首饰精雕细琢袁
款式新颖尧美观袁同时袁又在服务方面下足了功夫袁
推出一系列的温馨服务院顾客进店道一声温暖的问
候袁接着递上一杯热茶袁顾客出门热情相送遥高超的
手艺和贴心的服务为金兄弟收获了良好的口碑袁吸
引了众多回头客袁甚至路桥城区的好些人也都专门
跑到金清袁就为能够在金兄弟定制一款称心如意的
饰品袁享受一次服务遥由此袁野奉茶冶服务也一直延续
至今袁成为金兄弟的野品牌冶企业文化之一遥

随着口碑的逐步传开袁客源的增多袁1995年袁
金兄弟第一家连锁店要要要野金兄弟金楼冶在金清开
业袁 打造品牌的观念在沈方根的心底更加根深蒂
固院金兄弟的牌子不仅在金清要叫得响亮袁更要发
展成为路桥乃至台州最好的珠宝店遥 后来的事实
也证明了当初沈方根的坚持要要要金兄弟成为台州
珠宝行业的龙头企业尧 浙江省最具规模的珠宝名
表公司之一遥

各种企业荣誉接踵而来的背后袁 是沈方根对
品牌尧服务尧经营管理的一个大整合遥 在珠宝市场
竞争日益激烈的环境下袁一些金店纷纷关门停业袁
金兄弟独辟蹊径袁率先在全国珠宝行业推出野现金
回购尧随意换款尧三重检测尧免费维修冶的四大售后
服务承诺院只要是在金兄弟购买的珠宝钻饰袁凭发
票尧证书袁顾客随时都可以退换 80%的现金曰不管
是不是在金兄弟购买的产品袁 消费者都可以在金
兄弟的任何一家连锁店进行免费维修和翻新遥 这
些人性化尧体贴的售后服务备受消费者青睐袁并得
到了中国珠宝行业协会调研员给予的 野全国珠宝
行业售后服务做得最好的企业之一冶的高度评价遥

在做好服务的同时袁沈方根坚持微利经营袁让金兄
弟在消费者当中树立了良好的形象袁 在同行业中
站稳了脚跟遥

1999年袁野金兄弟珠宝冶正式落户路桥袁仅隔一
年袁沈方根又在路桥的银座街尧富仕路一口气开了
四家连锁店遥 立足路桥袁标志着金兄弟迈出了辐射
台州尧浙江乃至全国的第一步遥2002年金兄弟投资
香港周大福珠宝金行袁2006年杭州形象店尧龙泉连
锁店的相继开业袁2009年上海旗舰店特别推出高
端品牌要要要野Blue Aegean冶渊步入爱情冤袁 一系列的
扩张战略举措让金兄弟的品牌更过硬袁步伐更远遥
为了提高自己的专业知识袁 提升金兄弟的品

牌含金量袁沈方根还选择了攻读美国宝石学院袁 并
获得 GIA钻石鉴定师资格遥 结合 野三重检测冶 标
准袁 金兄弟卖出去的金银钻饰因货真价实更受消
费者欢迎遥 创业至今袁 公司先后获得全国 野巾帼
文明岗冶尧 省级 野青年文明号冶尧 首批中国珠宝首
饰行业 野明星放心示范店冶尧 浙江省消费者信得过
单位尧 浙江省诚信民营企业等嘉奖称号袁沈方根本
人更是获得诸如 野2003 中国长三角十大杰出青
商冶尧第六届野台州十大杰出青年冶等众多殊荣遥

2014年袁占地面积约 3733平方米袁建筑面积
达一万多平方米袁 总投资 5亿元的金兄弟钻石地
带国际广场开工袁 建成后的金兄弟钻石地带将成
为台州市最大的珠宝销售展示专业商场袁 并有望
打造成华东地区具代表性的珠宝名表城遥 这是金
兄弟的一次跨越袁 也是沈方根当初将金兄弟做大
做强蓝图的一次实践遥

“能为村民多做些实事，我心里觉得踏实”

“全国珠宝行业售后服务做得最好的企业之一”
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“为‘金兄弟’这个名字高兴了好几天”

管顺达：站在塔尖竞争的时尚先生

□本报记者 盛罗霞 文 /摄

“天道酬勤”彰显他的个性，“金品、人品共纯；快乐工作，共建和谐团队”是金兄弟同仁的
工作格言。从当初并不起眼的一间打金店，发展到如今三十多家珠宝连锁店，缘自他对机遇的
把握，对打造品牌的执着和对服务的细心体悟及准确定位。

2014年 6月，浙江金威龙清洁用品有限公司正式更名为管氏家居用品有限公司，从创
业之初的顺达塑料制品厂，到台州市金威龙清洁用品有限公司及浙江金威龙清洁用品有限
公司，再到如今的管氏家居，无论是公司名称的行政区划变更，还是公司规模、产品数量的
不断增加，管顺达用二十来年的时间实现了公司从塔底到塔尖的完美蜕变。

在市场竞争如此激烈的当下袁 管顺达有着
他的一套竞争理念要要要站在塔尖上竞争院 在本
行业内选择排名前几的领军企业袁 以他们为竞
争对象袁不断提高自己的产品实力遥

1991年开始的那几年是他在野塔底冶的摸
索时期袁 那时的管顺达拿着从亲戚朋友处筹到
的一万元袁在路桥兴路市场租了一个摊位袁三四
米长的空心板上摆放着清洁用品尧 日用品等各
种塑料制品遥 摊位虽小袁但夫妻二人分工明确袁
由妻子看店袁自己则骑着三轮车往各处送货袁生
意好时一天可以有好几万进账遥

2000年袁管顺达开始了他的转型之路袁在选
择行业的十字路口袁管顺达凭着十来年积累的销
售经验袁以及对消费者需求的了解袁从事清洁用
品尧日用品生产理所当然地成了不二之选遥
由于有经验在先袁 刚起步的公司按照管顺

达设想的轨道有序运转着袁集研发尧制造尧销售
于一体袁产品种类达一百余种遥 与此同时袁管顺
达清楚地知道袁塑料制品行业不同于其他行业袁
消费者不会刻意去追求品牌袁 物美价廉反而更

受消费者的青睐遥所以在产品的制造方面袁管顺
达要求在保证质量的前提下袁 将更多的时间和
精力花费在包装和颜色上袁将产品做精尧做细袁
让产品具有竞争力遥

野日用品的主流消费群体是家庭主妇及女
孩子袁当我们走进超市尧卖场袁一个货架上摆放
着多个品牌的同一种产品袁这时候除了价格袁如
何抓住消费者的眼球也显得至关重要袁 比如针
对女孩子袁我们会考虑粉色等颜色袁以此吸引一
批群体遥冶管顺达对产品的精准定位和独到的设
计理念袁使得管氏家居生产的清洁用品尧日用品
等开始崭露头角袁纷纷占据着家乐福尧沃尔玛尧
华润万家尧欧尚尧华联尧乐购等各大型超市和卖
场袁走进了千家万户遥
但这还不够袁 正如管顺达说的院野人生一定

要有目标袁 没有目标就是废人袁 做事业就要大
胆袁敢于冒险袁爱拼才会赢袁敢闯才会红遥 冶凭着
这一股闯劲袁 管顺达给公司的未来发展定下了
一个目标要要要打造中国日用品行业领导品牌袁
将管氏做成一个百年企业遥

野目前全国家居用品行业中妙洁尧美丽雅和
茶花占据着销售市场中前三的位置袁而我们管氏
家居的目标就是做到与这些品牌并驾齐驱袁在塔
尖上与他们竞争遥冶管顺达在野塔底冶打好基础袁蓄
积能量袁 让管氏站在塔尖上竞争的选择是明智
的袁面对竞争日益激烈的塑制品市场袁一个新品
上架袁三个月决定生死袁没有竞争力袁产品只有被
淘汰出局的命运遥野如果我们徘徊在塔底袁没有上
进心袁那我们就永远前进不了遥 冶

为了提升企业管理能力袁管顺达从 2006年
开始分别报读了复旦大学与北京大学的企业管
理课程培训袁 为管氏站在塔尖竞争增加了又一
筹码遥

现在的管氏家居共有八百多个产品袁以物美
价廉尧实用性等特点袁在市场上逐渐站稳脚跟遥公
司产品更是通过 ISO9001国际质量体系认证尧
QS质量安全体系认证和 GBT28001:2001职业健
康安全等多项权威认证遥 2014年公司投资三百
多万全新设计的形象 logo袁让更多的客户认识管
氏家居袁看到管氏家居的决心和非凡之处遥

站在塔尖上竞争

做一个时尚的企业掌舵人
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2

3

管顺达，台州市路桥区路桥街道丁岙村
人，管氏家居用品有限公司董事长。系路桥区政
协委员、中国百货商业协会理事、台州市塑料行
业协会常务理事、台州市青年企业家协会常务理
事、路桥区食品与包装行业协会副会长、路桥区
新的社会阶层人士联谊会副会长。
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