
“无论何时，资金永远是企业的生命

线。”3月15日，在“国际消费者权益日”，

北京中关村领创金融信息服务有限公司

（以下简称“中关村领创金融”）携手云投

汇众筹（北京）网络技术有限公司（以下简

称“云投汇”）、新华社中国经济信息社北京

分公司共同举办了“创服务”之金融服务沙

龙，与诺为思、询达数据、快乐工社等20余

家参会企业和投资人共赴一场春日里的

资本盛宴。

沙龙从股权投资、债权投资、股权激

励、企业信用体系建设四个方面进行了主

题分享，让参会企业大饱“耳福”。与以往沙

龙不同的是，为真正能帮助企业解决资金

需求，本次活动在主题演讲之外，还特别为

治图天下、九星智元、海克智动等有融资需

求的13家企业安排了3分钟讲演时间。这

种沙龙主题演讲及融资需求发布相结合的

形式，受到现场参会嘉宾的一致好评。

中关村领创金融公司总经理施垒介

绍，本次沙龙是领创金融服务创新创业企

业的众多活动之一。领创金融成立以来，一

直以“助力创新创业企业成长”为使命，致

力于“贷投融”综合金融服务，为“50万一

族”提供小额、便捷、较低成本、无实物担保

的信贷资金支持、直接股权投资及平台债

权融资。

除为中关村初创企业提供综合金融服

务外，公司还创建服务“双创”的领创金融

服务模式。未来，领创金融还将继续坚持创

新，探索出一条以金融创新促创新创业发

展的领创金融路径。

在今年刚刚结束的两会上，“支持双

创”继续被纳入政府工作报告中。会上，中

关村领创金融专业经理张博分析说：“在资

本市场，虽然普遍将2016年称为资本寒

冬，但是一线主流的天使和VC机构不论

是投资额还是募资额并未大幅萎缩；从创

业者角度，不少项目更加注重自身的造血

能力。总体而言，科技型中小企业在融资过

程中依旧主要依赖股权融资，在技术不成

熟、人员不稳定、市场不确定、轻资产缺少

抵押物的情况下，难以通过正常渠道获得

信贷资金。”

作为本次活动主办单位之一的云投汇

是知名投资管理公司中科招商集团双创新

生态的核心企业。

云投汇创始人兼CEO董刚介绍，云投

汇是新兴的互联网股权融资平台，运用互

联网金融技术为企业和投资人提供一站式

投融资交易工具，以领投、跟投的众筹模式

帮助项目快速融资，提升企业价值，为合伙

投资人发掘优质项目，获取股权投资超额

收益。

云投汇项目经理白洋在沙龙上为在场

企业家深入剖析了互联网创投的发展。他

从国务院《关于促进创业投资持续健康发

展的若干意见》说起：积极鼓励包括天使

投资人在内的各类个人从事创业投资活

动；大力培育和发展合格投资者；完善创

业投资税收政策。白洋对于政策的分析

也引起了大家的思考。互联网创投发展

的趋势，随着云天使群体不断壮大，将成

为互联网创投资金供给的主力；专业投

资人参与度愈深，个人领投将成为项目

领投的主力；互联网创投平台全球化布

局，跨境项目的投资将逐渐增多；以大数

据、人工智能等为依托，智能投顾将成为

发展方向；孵化项目和孵化投资人两手

抓，构建创投生态圈成为主流；与传统创

投机构互补和融合日益加深，也将最终

推动创投行业升级。

活动现场始终洋溢着暖春的氛围，企

业发展的痛点被一一击破。2017年新春伊

始，如何提升企业信用，加速融资？这是困

扰企业的痛点。

来自北京天天有余科技有限公司的营

销总监沈烨就企业信用体系如何建立与大

家进行探讨。他采用案例企业信用帮助企

业渡过创业难关，分析优秀上市公司的信

用特征，提出企业信用使用的关键点，点明

应提早规划，善用信用杠杆，为成长型企业

打通了信用建设和加速融资的困惑。

针对创业者如何规划股权激励及股权

融资方案，北京英鑫网络科技有限公司联

合创始人兼COO王童，从一个金融科技团

队股权激励的规划及股权融资的方案展开

进行分享，他介绍：“股书是一站式股权激

励工具，为从天使到PRE-IPO的科技企

业提供股权激励法律文件、专业及完整的

流程管理。股书的方式让启动、实施、管理、

合规更简洁、有效、落地。”
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中关村领创金融“创服务”带来“资本餐包”

O2O模式的热潮之下，互联网线下招

聘也颇为火热。在拉勾网的组织下，3月18

日，爱奇艺、今日头条、创业邦、京东金融等

50余家互联网公司相聚中关村大街，为互

联网的求职者打造了一场“梦想者集市”，

1000个热门职位，近4000名互联网从业

者加入其中。

“作为创业公司，我们需要前端开发的

技术人才的加入。相比之前在网上挂出职

位招聘求职者，集市让我们接触到更多的

求职者。”集市刚开一个小时，一家创业公

司的展台上就收到30多份简历。

当天，集市上求职者众多。大部分展

台前，求职者都会稍做停留。名气大一点的

企业则引来了更多求职者。在爱奇艺展台

前，求职者纷纷把简历递上。“刚刚有几位

求职者的资历还不错，交谈比较顺利，个人

形象也不错，集市结束了，打算进一步面试

交流。”爱奇艺的一位工作人员表示。

而在京东金融的展台前，人流也较为

集中，关注招聘需求、咨询招聘的求职者络

绎不绝。京东金融的工作人员表示：“现场

看来只能收简历了，结束后筛好简历，会和

求职者进行个人交流。”

集市上，还有一些创业企业抓住机会，

走到求职者身边“求简历”。“能给我一份简

历吗？我们是一家互联网金融公司，正在招

技术人员。这是我们的公司介绍。”因果树

的技术总监带着自己企业的传单挤入人

流，看到带有红手环的技术求职者，就上前

交谈。同样，华甫达信息技术通过求简历的

方式，获得了不少求职者奉上的简历信息。

“之所以在中关村创业大街举行户外

线下招聘，是因为我们知道互联网从业者

内心是自由和奔放的，我们想给换工作‘换

一个场景’，让大家在玩中、在狂欢中找到

自己心仪的工作。”正如拉勾网CEO马德

龙所说的这样，“梦想者集市”给年轻的互

联网求职者营造了更加轻松的求职环境和

人性化的求职体验。

“之前在网上求职，企业的主动性很

大，成功率不太高。”刘晓是一个90后女

孩，毕业一年多的她得知拉勾要举行集市

活动，早早准备好20份简历，“现在互联网

企业的发展比较火热，我想到这些企业找

一份合适自己的工作。”

一上午的时间，陈晓的简历发的差不

多了，“感兴趣的企业我都投了，有些还

和HR聊了聊，感觉这种方式很不错，毕

竟以前和互联网企业的实际接触并不是

很多。”

集市上，陈晓还和其他的求职者一样，

体验了VR，品尝了果汁、沙拉，体验了手

工制作小饰品，和小机器人进行了现场互

动，还参加了团建宝团队的互动活动，获得

了活动小奖品，顺利完成了求职。“很轻松，

很有趣，和常规的招聘会相比，没有那么严

肃，拉近了求职者和企业的距离，求职变成

了一场梦想者们的聚会。”陈晓对记者说。

“如今，传统的招聘形式已经不符合年

轻人的需求，拉勾本次举办的线下活动不

仅有招聘，还有企业新产品、企业文化的展

示和企业篮球赛等活动，让人耳目一新。”

马德龙表示，“今天的互联网是一个新兴的

个性化环境，20多岁的年轻人可以根据兴

趣和价值观来选择企业。与智联招聘、前程

无忧等1.0时代线上招聘公司不同，未来，

互联网招聘将向服务型演化，并呈现标准

泛行业服务和专业服务两个方向发展趋

势。而对于以拉勾为代表的专业服务层面，

垂直并非是最重要的，聚焦于服务才是真

正的方向。”

在遍布各种清洁剂和满是瓶瓶罐罐的办公室

里，恩贝洁品牌总经理周大凯为记者准备了一个

实验。

将恩贝洁鲜氧洗涤颗粒倒入温水中，水里自动

产生泡泡。将“污布”放入充满泡沫的水中，半小时

后，不需揉搓，不需机械搅拌，污布上的血渍、油渍等

污渍统统不见……

周大凯取用这些“污布”的时候，有点小心，这是

他花高价在国外购买，专门用来测试洗涤用品去污

力的。

鲜氧颗粒、柠檬酸、食用小苏打是恩贝洁鲜氧洗

涤颗粒的主要成分。

水里面生成的这些泡泡，是鲜氧颗粒遇水会迅

速溶解产生的氧气。这种颗粒，是可以加入鱼缸给鱼

儿增氧的，十分安全。

恩贝洁鲜氧洗涤颗粒，是周大凯在已有的原材

料基础上，根据洗涤环境设计出的独家配方，并获得

了国家专利——“一种高效去污、杀菌的环保有氧洗

衣粉组合物”。

“有媒体说你的洗衣粉可以喝？”周大凯笑笑：

“保证无毒，但我不大喜欢总用这个说事儿，洗涤用

品做到洗涤效果和环境友好就可以了，谁没事喝洗

衣粉？”

早在1999年，恩贝洁的母公司，北京华景联化

工制品便开始工业化生产鲜氧颗粒，并成功地将研

发成果应用到了国内外的医疗消毒、口腔护理、织物

洗护等各个领域。迄今，华景联已向欧美、日韩等30

多个国家和地区累计出口超过100多万吨产品。

而鲜氧洗涤，这个风靡全球30多个国家和地区

的环保洗涤方式，在国内却鲜有人知。

简单来说，鲜氧洗涤是以活性氧为主要成分，不

依赖传统有害化学添加就能达到更出色的去污、杀

菌、柔顺等洗涤效果，并对人体安全，对环境无害。在

欧美日韩等发达国家，鲜氧洗涤应用的十分广泛。在

国内，这还是一片蓝海。

中国居民人均年用水量较高，其中，洗涤占据了

大部分生活用水。随着消费者生活水平和环境保护

意识的提高，随着“大众创业，万众创新”时代的到

来，一直从事着鲜氧颗粒出口的周大凯想，“是时候

用鲜氧颗粒来开发更多的民用产品，让国内的消费

者也享受鲜氧洗涤的安全和便利了。”

周大凯相信，只有拥有自主知识产权的产品，才

能经久不衰。周大凯对产品还有一个苛刻的要求：

“不用手搓，泡着就行！”

他组建了自主研发团队，邀请了来自美国常青

藤院校的博士，历时几个月研制出适合不同使用场

景的3款专利产品：内衣洗涤、婴幼儿洗涤和茶具洗

涤。并在2年时间里，寻找了10000名种子用户，经

历了5次产品迭代。从一次又一次失败的尝试中，他

做出了真正的鲜氧清洗剂并同步上线淘宝、微店、优

客工场U物等多个电商渠道。

恩贝洁鲜氧洗涤颗粒的工作原理，是在温水的作

用下释放出高浓度的活性氧分子。这些灵活的活性氧

分子，会主动寻找织物上的污渍，通过有规律的运动，

使污渍从织物里面剥离出来。同时，活性氧分子能够

穿透细菌细胞壁，氧化细菌的蛋白质，干扰细菌新陈

代谢，进而杀灭细菌。因此，恩贝洁鲜氧洗涤颗粒不添

加传统洗涤用品所必须香精、荧光剂等各种添加剂就

达到了更出色的去污、杀菌、柔顺等效果。洗衣水完全

可以直接排放，不会对环境造成负担。

在恩贝洁入驻的优客工场，每一个饮水机边上

都能看到恩贝洁为全国优客工场小伙伴提供的茶具

洗涤颗粒。“不用洗涤，泡一会就行！”

出境旅游，游客“血拼”的大包小包中，总少不了

外国日化产品。在境外商场、免税店，国人对欧美、日

韩化妆品、洗涤用品趋之若鹜。然而，虽有“奇强”、“立

白”等部分国产日化企业通过打文化牌收复了部分失

地，但在高端、环保洗涤用品领域仍然是洋品牌的“跑

马场”，国产品牌近乎于集体失声。

业内人士认为，国产日化品难以进入国内乃至

国际高端市场，主要除受销售环境、消费理念、销售

渠道等因素影响外，国产品牌缺少科技创新能力和

行动是一个重要的因素。

这样的产业大背景下，周大凯成为一个行进中

的日化产品变革者。他为了消费者的安全和清洁，艰

辛创业；他创新洗涤产品，把内衣洗涤、婴童洗涤，从

日常衣物洗涤中分离出来，让日常洗涤实现免搓洗；

他不向产品里添加任何不必要和不安全的物质，为

消费者的健康和环保事业，为了国内日化市场的多

元化，作出了自己的贡献。

周大凯：以创新之力
打造鲜氧洗涤品牌

■ 本报记者 温兴煜

Party式求职开启互联网人才追梦之旅
■ 本报记者 王艳洁

90后把吉他浓缩成拨片aeroband，获

PreAngel投资，小白挥挥胳膊就能弹。在

创业的路上，洪文博和他的团队从未停止

过。这一个单价168元的小小拨片，已经经历

了六次大升级，键盘、手套、手环……一直到

现在厚度不到3cm的小物件，洪文博的创业

梦想一直是他坚持并为之奋斗的动力。

2014年的一天，赵青松、牛亚锋想学吉

他，可怎么学都学不会。可不可以发明一个

音乐手套，戴在手上，就可以学会弹吉他？

为此，对这个创意感兴趣的9个工科男

成立了青橙团队，决定发明体感音乐手套。

他们为自己起了一个很萌的名字：青橙团

队。由3个大写“C”组成的LOGO，代表了

要“折腾”、要有活力、要有所改变。

据了解，体感音乐手套的原理是：利用

传感器检测手势及模式识别算法，通过蓝牙

将手机和体感音乐手套相连，戴上体感音乐

手套的手就可以根据手机音乐弹吉他了。

经过团队的不懈努力，2014年8月17

日，他们的第一版作品——体感音乐手套

问世。一只手拿着手机，一只手戴上体感音

乐手套，通过无线连接，只要挥动手，手机

里就会弹出吉他声。当然，你也可以弹奏贝

斯、敲架子鼓、拉小提琴等。你喜欢什么音

乐，就可以演奏出什么音乐。

2014年8月25日，体感音乐手套在

2014年“智信杯”全国ICAN物联网创新创

业大赛华中二赛区选拔赛中荣获一等奖。

他们想做得更好。2014年9月20日，第

二版体感音乐手套在学校迎新晚会上亮

相，取得了非常震撼的效果。

2015年，他们对体感音乐手套进行再次

升级。他们带着第三版作品，亮相西安智空

间创业路演活动，依然收获了掌声和鲜花。

2015年4月25日，第四版作品诞生了，

手套变成了手环，“颜值”高不说，还优化了

硬件、软件和APP设计，弹奏的时间更长

了、音准度更高了。这个手环让他们在首届

“云台山杯”2015中国河南—美国区域高

校大学生创新创业大赛河南总决赛中大获

成功。

他们说，体感音乐手环来之不易，是他

们放弃好几个月的休息时间换来的成果。

他们之所以这么拼，就是为了不辜负青春，

或者说是为了“折腾”。

如今的空气吉他拨片aeroband，可以

通过简单方式，让想体会或学习吉他的人

更快入门，感知旋律、节奏、和弦等音乐要

素，轻松演奏歌曲。

“酷炫、撩妹、好玩”，是洪文博对它的

定义。目前，他是北京戴乐科技的创始人。

aeroband是一个掌心大小、方便用手握住

的三角形拨片，厚度不到3cm，内含陀螺

仪、传感器等元器件以及锂电池，产品续航

可达3-4周。

手握aeroband时，用户只需要通过有

节奏的滑动、甩动等手势，拨片中的传感器

便能将手势动作的信号，通过蓝牙传送给

手机App端，曲子的旋律、和弦等比较难

掌握的音乐要素，都“外包”给了手机端的

App。

洪文博自己是数学建模出身，负责编

写和优化手势算法，提升软硬件的稳定性。

团队里还有一位6年的乐队主唱，负责音乐

开发制作和编谱，不断更新内容。目前，

aeroband已经对算法和产品，申请了一项

发明专利和两项实用新型专利。

“如果去做技术，那我们团队可能就不

会组建起来了，”洪文博坦陈，“之所以大

家能从大学开始就坚持做一款这样的产

品，是因为我们这个团队非常喜欢这个事

情，我们希望能让每个喜爱音乐的人都能

玩音乐。”

正如产品名称（aero译为空气，band

译为乐队）所表示的，洪文博未来想切入线

下社交，用户能够有更多线下的交流和互

动，通过使用这款产品，自己组织乐队，享

受更多协同演奏中的乐趣。

据悉，aeroband已获得PreAngel、恺

富资本种子轮投资，将进行200万元天使

轮融资。产品即将于2017年3月底、4月初

众测，于4月底试售。

温兴煜/摄

■ 本报记者 王晓娟

洪文博：不“折腾”不青春
■ 本报记者 魏颖

Party式的求职经历

供需双方亲密接触

让音乐硬件切入线下社交

为了创意为了折腾

企业/供图

“资本餐包”让创业者“美食”一顿

互联网创投的发展备受瞩目

“支持双创”再入政府工作报告

改善国民洗涤环境

洗涤不用搓 泡着就好

为健康环保作贡献
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