
今年以来，全国水果价格持
续大涨，成为消费者关注的热点
话题。7 月伊始，瓜果价格终于
迎来拐点。

进入 7 月份，水果价格开
始转跌。水果平均批发价格止
涨转跌的主要原因是各类夏季

时令瓜果上市量持续增加，水
果市场种类丰富、总供应量加
大。

分品种来看，西瓜由于上市
量持续增加，价格持续下降。香
蕉价格 7月以来跌幅也较明显。
这是因为随着产区气温持续上

升，成熟速度加快，鲜蕉积压较
多，导致价格下滑。香蕉价格与
上年同期相比上涨 35.8%，原因
则是香蕉主产区广东近几年种
植面积一直在缩减，租地、人工
等种植成本明显上涨。

虽然 7 月份以来全国瓜果
价格总体转跌，但重点监测的鸭
梨、菠萝、富士苹果价格仍然分
别比 6 月份上涨了 14.2%、7.6%、
5.4%。菠萝价格上涨主要因为
南方强降雨频发影响了采摘和
运输。鸭梨、富士苹果等存储类
水果当前库存量很低，价格持续
高位，但销量并不大。

下半年全国瓜果价格走势
如何？随着各类夏季时令水果
的上市量继续加大，全国瓜果价
格将继续走低。不过，不同品种
之间价格走势会有所不同。西
瓜、甜瓜将集中上市，成为市场
销售主力，价格将进入季节性下
跌阶段。存储类水果苹果、梨库
存量很低，销售量小，预计价格
继续高位运行或将持续至新产
季。从 2019年至 2020年苹果产
新季整体套袋情况来看，预计全
国苹果新年度将是丰产年，苹果
新产季价格“前高后低”的可能
性很大。 黄俊毅

时令瓜果降价了！ 各类应季鲜果上市量持续增加

企业按“偶然所得”缴税

根据公告，企业在业务宣
传、广告等活动中，随机向本单
位以外的个人赠送礼品（包括网
络红包）以及企业在年会、座谈
会、庆典和其他活动中向本单位
以外的个人赠送礼品，个人取得
的礼品收入，按照“偶然所得”项
目计算缴纳个人所得税。但企
业赠送的具有价格折扣或折让
性质的消费券、代金券、抵用券、
优惠券等礼品除外。

据财政部、国家税务总局相
关负责人介绍，原按“其他所得”
项目征税的部分收入具有一定
的偶然性质，公告将其调整为按
照“偶然所得”项目征税，税率为

20%，与原“其他所得”税率相
同，纳税人税负保持不变。

商品折扣折让不征税

此次规定列出了几种例外
情况：具有销售折扣或折让性质
的网络红包，不征收个人所得
税。此外，需要缴税的网络红包
仅包括企业向个人发放的网络
红包，不包括亲戚朋友之间互相
赠送的网络红包。

有专业人士分析称，如某
商家在电商平台做推广活动，
通过 APP（应用程序）向用户发
放 10 万元红包，根据规定应按
照“偶然所得”项目计算缴纳个
人所得税，税款由派发网络红
包的企业代扣代缴。因此，商

家发放的 10 万元红包有 2 种解
决途径，一是商家承担个税，10
万 元 还 原 成 税 前 金 额 12.5 万
元，按“偶然所得”代扣个税 2.5
万元，商家实际发放红包 10 万
元；二是由广大用户承担个税，
商家代扣代缴个税 2万元，扣完
个税后发放 8万元红包。

堵住偷税漏税缺口

对企业发放的网络红包征
税，是规范企业经营行为、堵住
偷税漏税缺口的必然之举。但
在此前，由于缺少明确的认定，
这类企业红包是否应该纳税还
存在争议。有声音称，企业红包
既不利于税收公平和收入公平，
还可能为企业偷税漏税开口子。

随着使用网络红包的场景
越来越多，如何做好税收监管？
成为一个不小的难题。专家指
出，发放、接受红包在技术上虽
有迹可循，但发红包的目的却难
以把控，这些都需要从制度、法
律上严密相关规定。通过加强
网络红包监管，让逃税漏税和利
益输送无处遁形。 刘峣
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企业要收 个人可免

网上抢红包要缴税了

商务部决定在全国推进品牌连锁便利店建设工作——

便利店行业将迎来蓬勃发展期
品牌连锁便利店在全国范

围内的发展迎来了政策东风。
为适应消费升级趋势，健全便民
商业设施，提高消费便利性和居
民生活品质，日前，商务部决定
在全国推进品牌连锁便利店建
设工作。

“总体来说这将对便利店发
展产生较大的推动作用，便利店
行业将进入蓬勃发展时期。”北
京超市发连锁股份有限公司董
事长李燕川在接受经济日报记
者采访时表示，尤其是对便利店
的品牌化发展上，一定会有很大
的促进作用。

可以说，便利店是最贴近老
百姓生活的零售业态，是满足人
们便利消费需求、服务民生的重
要载体。近年来，我国品牌连锁
便利店加快发展，增速连续多年
位居零售业态前列，但仍存在品
牌连锁门店总量不足、布局不合
理、服务功能不完善、经营能力
不强等问题。

有关人士认为，一方面，便
利店企业需要从自身入手，提升
精细化运营水平，创新思维，切
实提高管理能力；另一方面，也
希望政府在证照、物业等环节给
予大力支持。

李燕川表示，便利店行业属
于劳动密集型行业，利润率不
高，并且要求经营者有长远的规
划和一定的把控能力，如便利店
网点的规划、大中小店的配比，
以及对食品安全的把控等。门
槛并不低，不是谁都可以进入
的。

为此，李燕川建议，相关实
施细则的出台一定要实事求是，
按照行业本身的发展逻辑来考
虑，给予符合市场规律的政策、
法律等支持，从而避免恶意开
店、无序竞争等行为，影响行业
的积极健康发展。 姚进

对比之前的《车辆购置税暂行条例》，7月起实施的《车辆
购置税法》中取消了对价外费用收取购置税,一定程度上为消
费者省了钱。

收取企业的网络红包也
要缴纳个人所得税了。今年1
月 1日起，新修订的个人所得
税法正式实施。为做好有关
政策衔接工作，财政部、国家
税务总局日前联合印发公告，
对个税法 2018 年修改前部分
原按“其他所得”的征税项目
进行了调整，并对网络红包等
收入是否需要缴纳个税进行
了明确。根据公告，网络红包
纳入礼品范围，按照“偶然所
得”项目计算缴纳20%个人所
得税。不过，并非所有在网上
抢的红包都需要缴税。此次
调整仅限于企业向个人发放
的带有中奖性质的网络红包，
并不包括亲戚朋友之间互相
赠送的网络红包。


