
2019年11月11日 星期一
编辑：蒋雪晴 组版：陈丽华 3版财经速递

三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三
三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三
三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三三

本版文章转载自人民网、新华网

今年“十一”黄金周，全国 7
亿多人出游。哪个年龄段的游
客最舍得花钱？调查数据显示，
不是人们印象中喜欢“买买买”
的“80 后”“90 后”，也不是薪资
处 于 职 场 高 点 的“60 后 ”“70
后”，而是“50后”，单次旅游人均
花费达到了 3640元。

消费方式变了
“新老年人”是网络达人

与人们固有印象中的老年人
不同，“新老年人”对网络的接
受度高、对电子类产品使用熟
练，继而深刻地影响其消费方
式。

使用移动终端和支付软件
消费、在电商平台进行线上消
费，曾经是年轻人的“专利”，
而今“新老年人”对其同样轻
车熟路。目前，中国 60 岁以上
网民数量已超过 4 亿人；超过
六成的老年人会使用微信、支
付宝等移动终端消费。阿里巴
巴集团的数据显示，全国 50 岁
以 上 的 网 上 购 物 人 群 十 分 庞
大，仅淘宝天猫上就有近 3000
万人。许多老年人选择线上平

台购买食物和日用品，线上下
单，送货上门，既轻松便捷，
又让腿脚多多少少有些不方便
的老人们省去不少麻烦。

“新老年人”对新型电子产
品的接受度也很高。2019 年 10
月7日是重阳节，京东发布的重
阳节消费大数据显示，智能手
机、智能拐杖等电子产品位列搜
索关键词的前几名。调查显示，
44% 拥有智能手机的 55-65 岁

“新老年人”都是自行选购智能
手机的，没有参考配偶、子女和
亲朋的意见，也没有借助他们代
为购买。在京东平台上，老年商
品销售额显著高于平台整体销售
增速，呈现出高速增长的态势。

消费偏好变了
“新老年人”追求生活品质

不委屈自己、愿意为生活
品质花钱，是“新老年人”消
费的一大特点。

“新老年人”正成为旅游的
主力军。

他们身体还比较好，八九十
岁的病痛尚未到来，四五十岁时
的负担又已经卸去，这个年龄段

被许多老年人称为“第二童年”。
同时，这些老年人经济上有一定
积蓄，时间上能避开法定节假日
高峰期出游，也激发了其旅游热
情。调查显示，中国每年老年人
旅游人数已经占到全国旅游总
人数的 20% 以上。途牛旅游网
发布的《中国在线邮轮旅游消费
分析报告》显示，2018 年度中国
邮轮游游客中，有近三成是 60
岁以上的老年人。中青旅一位
从事邮轮票务代理的工作人员
告诉记者，在歌诗达、皇家加勒
比等大型邮轮公司的邮轮上，最
常见的游客群体就是 60 岁左右
的老年人。

“新老年人”对学习培训有
热情

提起老年人的文娱活动，
许多人会想到跳广场舞。调查
显示，60 岁出头的老年人比年
龄更大一些的老年人更愿意学
习那些学费高昂、学习难度大、
习得周期长的技能，如运动、
书法、绘画、乐器、瑜伽、外
语等，并愿意为此付费。在抖
音、快手等直播平台的页面，

越来越多的“新老年人”还当
上了“主播”，引来大量“点
赞”和“打赏”，许多老年人视
频直播平台也应运而生。

“新老年人”为何呈现出与
以往老年人有明显反差的消费
特征？

专家指出，这部分老年人出
生于新中国成立后，求学就业多
数赶上了恢复高考和改革开放
的春风，退休后又正是中国从

“富起来”走向“强起来”的好时
代，医疗和养老保障水平不断提
高。他们往往有一定的积蓄，文
化程度较高，并已经养成了比较
现代化的消费习惯。

“新老年人”有闲也相对有
钱，而且普遍子女较少，基本
完成了买房、子女教育的大块
支出，愿消费、敢消费就成为
顺理成章的事。这背后也是中
国老年群体消费观趋于豁达、
理性、现代化的折射。

收入不错、舍得花钱、追求品质，以“50后”为代表的中国老年群体呈现出与以往不同的消费特征——

“新老年人”引领消费新趋势
汪文正

举办中国国际进口博览会，
是中国着眼于推进新一轮高水
平对外开放作出的重大决策，是
中国主动向世界开放市场的重
大举措。11月 5日，中国国家主
席习近平将出席在上海举办的
第二届中国国际进口博览会暨
虹桥国际经济论坛开幕式及相
关活动，并发表主旨演讲。这充
分体现了中国支持多边贸易体
制、推动贸易自由化便利化的一
贯立场，体现了中国推动建设开
放型世界经济、构建人类命运共
同体的实际行动。

第二届进博会的规模更大，
质量更高，活动更丰富。参加国
别、地区、国际组织和参展商均
超过首届。其中，世界 500 强和
行业龙头企业参展数量均超过
首届。企业展和国家展总面积
达到 36 万平方米，更多新产品
新技术新服务“全球首发、中国
首展”，专（业）精（品）尖（端）特

（色）产品精华荟萃。国内外采
购商和专业观众有望超过 50 万
人。进博会集展览、交易、论坛、
人文、外交等活动于一体，展会
期间各类配套活动超过 300 场，
综合溢出效应不断放大。

中国是全球最具吸引力的
投资目的地之一，各国企业界坚
定“向东看”。2018年，中国实际
使用外资1350亿美元，同比增长
3%。其中，美国对华投资连续保
持增长。9 月，美中贸易全国委
员会发布年度调查，97% 受访美
国企业在华盈利，为过去 5年来
的最高水平。

中国将在 2019 年度超过美
国，成为全球最大的消费市场。
目前，中国拥有全球最多的中等
收入群体与最强的消费能力。
据瑞士信贷发布的2019年《全球
财富报告》中，中国已有 1 亿人
属于全球最富裕的 10% 人口区
间中，首次超过美国的 9900 万

人。2019年前三季度，中国社会
消费品零售总额29.7万亿元，同
比增长8.2%。“家底”的累积推动
中国人消费力喷发，连中国电影
票房市场也有望超过美国，成为
全球第一。

中国市场的魅力源于持续
深化改革与扩大开放的政策。
拥有巨大财富累积的中国，没有
吃“独食”，而是欢迎他国搭中国
的“便车”。通过不断深化改革
与扩大开放，中国越来越成为全
球企业的乐土。一周前，世界银
行《全球营商环境报告 2020》显
示，中国营商环境全球排名继去
年跃至第 46 位后，今年再度提
升至第 31 位，连续两年入列全
球优化营商环境改善幅度最大
的十大经济体。

读懂中国市场的魅力，也是
读懂中国的应有内容。

（作者为中国人民大学重阳
金融研究院执行院长、教授）

读懂中国市场的魅力
王文

近日，在国新办举行的进
一步做好利用外资工作政策
措施吹风会上，商务部外资司
负责人叶威透露，《关于进一
步做好利用外资工作的意见》

（以下简称《意见》）近期将发
布。《意见》以打造公开、透明、

可预期的投资环境为着力点，
主要在提高新开放领域准入
环节透明度、提高规范性文件
制定透明度、提高标准制定工
作透明度等三个方面出台一
系列措施。

进一步稳外资新政将出
优化投资环境为着力点

联合国贸易和发展会议
（贸发会议）日前发布报告显
示，2019年上半年中国吸引外
资 730 亿美元，继续成为全球

第二大外资流入国和外资流
入最多的发展中经济体。报
告预测，今年全年全球外国直
接投资预计将增长 5%至 10%。

联合国贸发会议报告显示:

中国仍是全球第二大外资流入国

国务院新闻办近日举行
政策例行吹风会介绍进一步
做好利用外资工作有关政策

措施。据了解，今年 1—9月我
国利用外资达到 1008亿美元，
同比增长 2.9%。

今年前9月我国利用
外资超1000亿美元

近日，国务院正式批复
长 三 角 生 态 绿 色 一 体 化 发
展 示 范 区 总 体 方 案 ， 要 求
加 大 改 革 创 新 力 度 ， 集 中
落 实 、 系 统 集 成 重 大 改 革
举 措 ， 进 一 步 提 升 服 务 水
平 和 核 心 竞 争 力 ， 实 现 绿
色 经 济 、 高 品 质 生 活 、 可
持 续 发 展 有 机 统 一 ， 走 出

一条跨行政区域共建共享、
生 态 文 明 与 经 济 社 会 发 展
相得益彰的新路径。

批复文件指出，上海市、
江苏省、浙江省人民政府要
切实加强组织领导，完善工
作机制，制定配套政策，落
实工作责任，确保方案确定
的目标任务如期实现。

示范区总体方案正式批复
长三角一体化发展加速


