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如今，“网红”家电层出不
穷，家电行业更新换代越来越
快。破壁机、洗碗机、除螨仪等
新产品走进家门，家电品类更丰
富。洗衣机加上了烘干熨烫功
能，电视机要选能上网的，冰箱
配上了 21 寸触摸屏，家电功能
更完善。家电这个成熟的行业
也不再靠低价来抢市场。

消费升级为家电业创造
新机会

——传统家电注入新科技，
升级换代成“网红”；瞄准消费者
细化需求，家电新品不断涌现

程筝家里的吸尘器和加湿
器都是某网红国际品牌，她称自
己是其“铁粉”。“没买这个牌子
之前，我一直觉得，吸尘器这种
传统家电做不出什么花样来。
别人推荐买了以后，觉得各方面
都特别好，吸力大，用得方便，颜

值高，也好存放。总之就是特满
意！”她在买加湿器的时候毫不
犹豫再次选择了同一品牌。

中国消费升级的大趋势，为
不少家电企业创造了新机会。
一些传统家电注入新科技，升级
换代成“网红”。近几年市场上
受追捧的戴森吹风机就是其中
之一。传统吹风机一两百元一
个，戴森吹风机则要 2000 元以
上。尽管价格高了许多，但其新
型电机等一系列新技术带来的
应用体验仍吸引了大量中国消
费者。

对接越来越细化的消费需
求，家电市场上新产品不断涌
现。“养生壶”近两年火起来。
不少人发现，想喝一碗美味又
养生的炖汤或甜品，不需要跑
到餐厅去，也不用大费周折守
着厨房等几个小时，一款小家
电就能提供。

国产品牌发力中高端

——中国国产品牌品类更
丰富，功能更完善；中高端产品
份额不断提高；国际影响力越来
越大

今年元旦过后，黄一帆开始
忙起了新家装修。这次装修，她

“种草”了很多家电新品，加湿
器、饮水机、养生壶、破壁机、投
影仪等。算算账，接近 2 万元，
再看看品牌和产地，中国国产品
牌占了一半多。

近年来，除了戴森等国际品
牌在国内走红，北鼎、九阳等国
产家电品牌也顺势而上，推出不
少受到消费者热捧的新品，中国
家电行业发生了新变化。

品类更丰富，功能更完善。
除了冰箱、洗衣机、空调这类传
统家电，壁挂式洗衣机、破壁料
理机、除螨仪等新兴品类如雨后

春笋般涌现，丰富了家电市场。
家电产品还呈现出“多功能”的
特点，摩飞多功能锅、九阳多功
能豆浆机等受到消费者喜爱。

中高端产品份额不断提高。
数据显示，2019 年前三季度，万
元以上的冰箱市场，海尔高端品
牌 卡 萨 帝 零 售 额 份 额 高 达
40.6%；滚筒洗衣机市场，仅海
尔、小天鹅、美的 3 个品牌的合
计零售额份额已超 50%；曾经外
资主导的破壁料理机市场，已被
国内品牌垄断，美的、九阳、苏泊
尔 合 计 线 下 零 售 额 份 额 超 过
97%。国内品牌在高端市场的
竞争力不断增强。

反向定制模式受欢迎

——以用户为中心的理念，
正引领家电行业加速转型升级，
对接消费者对美好生活的不断
追求

2019年“6·18”购物节期间，
京东联合多家家电企业推出“京
品家电”。通过 AI 算法和大数
据的集成，对于消费者家电购买
喜好、页面浏览、停留时间、购买
记录等信息进行抓取，进而以这
些信息为基础导向，集合消费者
最为看重的部分，定制推出符合
市场需求的优质家电产品。数
据显示，整个“6·18”期间，京品
家电平均成交额环比 5 月提升
了 4倍。

以用户为中心的理念，正引
领家电行业加速转型升级。现
在很多家电企业一改过去单纯
依靠问卷调查进行用户调研，采
用大数据、人工智能、云计算等
新技术深度洞察用户需求，并将
用户体验纳入产品研发流程，让
产品开发更有针对性，准确抉择
用户需求。

破壁机、除螨仪、垃圾处理器等新型家电产品不断涌现——

“网红”家电点燃产业升级

腌咸味，迎新年。我区美丽乡村仙姑村家家户户腌制咸鹅咸
猪爪供游客选购，年味在一排排腌制品中渐浓…… 江雪 文/摄

“2019 十大经济年度人物”
榜单 9 日在北京揭晓。娃哈哈
集团董事长宗庆后，富士康工业
互联网股份有限公司董事长李
军旗，振石控股集团董事局主
席、中国巨石总裁张毓强，五粮
液集团有限公司党委书记、董事
长李曙光，航旅纵横创始人、中
航信移动科技有限公司总经理
薄满辉，新希望集团董事长刘永

好，德龙集团董事长、天津市新
天钢钢铁集团有限公司董事长
丁立国，瑞幸咖啡创始人、CEO
钱治亚，宁夏宝丰集团有限公司
董事长党彦宝，李宁公司创始
人、董事长李宁当选“2019 十大
经济年度人物”。

此 外 ，旷 视 联 合 创 始 人 、
CEO 印奇，蓝箭航天空间科技
股份有限公司创始人、CEO 张

昌武，宏胜饮料集团总裁、娃哈
哈品牌公关部部长宗馥莉荣获

“2019经济年度人物新锐奖”。
本次年度人物评选由新浪

财经、人民日报智慧媒体研究
院、吴晓波频道联合举办，历时
近半年，从“创新性、颠覆性、前
瞻性、成长性、持续性”五大维度
出发，根据网络投票与评委评审
综合打分得出最终榜单。

2019十大经济年度人物揭晓


