
受年初疫情影响，今
年暑假时间从往年的两个
月被缩至一个月，但是市
民们的消费热情却被连日
的高温点燃，而对于刚刚
经历一段“艰难时期”的
商家来说，暑期的到来，
无疑是“久旱逢甘露”。各
大商家深挖本地消费市
场，更加注重商品和服务
质量的提升，为消费者提
供更优质的消费体验，满
足更多不同消费需求和消
费层次的消费者，消费呈
现多元化发展。不过面对
种类繁多的促销活动，笔
者也提醒各位消费者在暑
期消费也需要量力而行，
理智消费。 李蕾

记者短评：
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培训课程选择多元化

尽管今年暑假时间缩短,但
报读补习培训班的热情丝毫没
有缩水,学科培训与素质培训双
双活跃起来。孩子们的课程，逐
渐呈现出多元化趋势，除了学科
补习，艺术、体育等兴趣培训也
占了相当高比例。

家住金谷华城的陆先生儿
子即将升入初一，为了让孩子能
够更好的衔接上初中教育，这个
暑假也没有因为假期缩短而减
少报班计划，“孩子上午上篮球
课，下午去培训班写暑假作业、
阅读理解、硬笔书法。”陆先生也
坦言，孩子的暑期培训费已经花
了不少：“算上之前给孩子上的
暑期夏令营，这个暑假孩子的花
费约在一万七千多。”

在校外培训机构的选择上，
家长们还是会尽力给孩子们留
出“素质教育”的空间。调查显
示，学生的课外补习不限于学科
培训，许多家长会选择让孩子在
幼年时接受更多元化教育。在
各类课外培训中，音乐、美术等
兴趣类的培训占比最高，游泳、
篮球课等健身课程也非常受家
长、学生的青睐。

某艺术培训机构杨老师对
记者说，今年虽然停摆了近半年

时间，但是暑期招生情况还是比
较乐观。“前来咨询的学生和家
长比往年要多。还有部分高考
生，因为今年疫情的特殊情况不
出去旅游，就把时间安排来学习
一些易上手的乐器。”

“准考证”遇上“开学季”
优惠多

暑期是服装、眼镜等零售行
业的打折旺季，也是百姓出行、用
餐、休闲娱乐活动颇为密集的时
间段。针对这段时间消费的主力
军——学生群体，各大商场、电商
平台也推出了品类繁多的优惠商
品和消费项目，引人关注。

在新天地购物中心，多家服
饰品牌店内人来人往，热闹非
凡。各书店、文具店也是暑期颇
具人气的地点。在实用的基础
上，现在不少品牌文具也走起了

“文艺范儿”路线，以较高的颜值
获得了学生们的青睐。

在消费高峰，各种打折促销
自然不能落下。一家眼镜店针
对学生推出了各种优惠活动，可
以凭中、高考准考证或者学生证
享受相应优惠。家长陈女士也
趁开学前带女儿来重新配眼镜：

“正好有优惠就带孩子来配眼
镜，因为眼镜这种不太好在网上
购买，怕配的度数不准。”。

许多品牌也针对暑期和即
将来到的开学推出各种“开学
礼”优惠，一家体育品牌的销售
人员告诉记者，这次活动力度比
较大，部分新款服装和鞋都参与
打折，学生消费者特别多。

暑期是数码产品的销售高
峰期，不少即将步入高校的学子
纷纷开始采购笔记本电脑和手
机等产品。“为了促进暑期销售，
我们主打几款适合学生群体的
机型，在价格上也做了相应的调
整，再加上品牌效应，目前销量
还不错。”一家品牌手机店销售
人员告诉记者。

阅读健身 健康生活成消
费新业态

记者也发现，这段时间各大
书店白天的营业状况有点“遇
冷”。“一般晚上顾客会多一点，
一晚上大概有七八十人的客流
量”，大众书店的工作人员告诉
记者：“目前店内卖的最好的是
散文、小说等书籍，预计到开学
前后一两天来买教辅书的人会
更多一点。”

与书店的白天“冷遇”不同，
暑期白天的图书馆内可谓人气
爆棚，图书馆的二楼和三楼的每
一处读书卡座几乎座无虚席。
工作人员告诉记者，最近都是来

看书考研考公务员的读者居多，
不过因疫情防控需要，目前还是
采用预约入关的方式，如果有需
要购书的读者也可以在图书馆
内的金沙书房处购买相关书籍。

今年的疫情，也让更多人重
视起健康生活。暑期以来，健身
馆的人流量日渐增加，许多家长
在健身的同时，也选择将孩子带
去一起健身。

家住城南小区的王女士近
期给孩子报个健身亲子班，“我
家附近开了一家健身房，听说
有儿童项目，准备带孩子去锻
炼锻炼。”

商场内“游乐园”成主角

目前，越来越多的商家将橄
榄枝抛向了低幼龄儿童。城区
的不少购物中心都将商场变成
了“游乐园”。各大商场里，孩子
都成了主角，商场内的儿童配套
设施，比例也是越来越高，多种
亲子活动纷纷上演。

在八佰伴的儿童活动区域，
无论是电动游戏区还是玩具区
里都有不少正在娱乐的孩子。

而吾悦广场的儿童体验业
态就更丰富了，充气城堡、VR游
戏、卡通车、DIY 游戏区和自助
游戏区都吸引了不少小朋友,许
多游戏区甚至排起了长队。一

位 VR 体验区位的工作人员边
帮小朋友带上 VR 眼镜边对记
者说，到了暑期，每天的人流量
都很大。“尤其是双休日晚上人
流量基本翻倍，孩子们想玩还需
要排队，这种情况一般会持续到
暑期结束。”该工作人员说。

在万达电影城门口，记者发
现不时有学生三五成群地进进
出出。“想趁开学前，把能看的、
好看的大片都看完了。”大学生
小陈说，炎炎夏季，吃完饭再看
一场电影是最好不过的搭配了，
而且暑假期间看电影最大的好
处就是白天场人不多，能选到自
己满意的位置和合适的时间，

“运气好的时候全场就五六个
人，‘包场’的感觉不错。”影城工
作人员告诉记者，白天的消费人
群基本集中在学生党。近期《八
佰》《哈利波特与魔法石》《1/2的
魔法》等新、老影片正在热映，各
大影院的观影人数及票房收入
都将会有一个明显提高。

暑假经济：

短暑假迎来“消费热”学生群体成消费主力

编者按：暑假，是学生们念念不忘的假期，更是各大商家们翘首以盼的消费“旺季”。各大教育培训机构、购物中
心、商场、影院奇招百出，针对学生群体推出系列主题活动和打折促销，力争在“暑期经济”中分得一杯羹，“暑期经
济”这块大蛋糕，再度发酵、出炉。


