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创新实践，让宝武品牌熠熠生辉

品牌兴，则企业兴、国家兴；品牌强，则企业强、国

家强。创建卓著品牌，是企业高质量发展的内在迫切

需要、战略需要。

品牌工作是与日常业务工作密切融合的，我们通

过每个工程建设创建企业品牌。卓著品牌的根本要

靠企业练好内功，增强在行业竞争中的比较优势。创

新是品牌的“核”，增强科技创新体系和能力，突破“卡

脖子”技术，确保关键核心技术不受制于人，开发行业

领先技术。质量和服务是品牌的“基石”，质量是企业

发展安身立命之本，是创建卓著品牌的重要基础，提

供优质工程是做好品牌建设的核心。“知之愈明，则行

之愈笃”，总结过去是为了更好地出发，我们以成功建

设湛江钢铁2030冷轧、1550冷轧、1750冷轧三个全流

程冷轧工程为契机，服务好业主，赢得口碑，为宝钢工

程在冷轧领域树立了一块金字招牌，品牌影响力持续

扩大。

发挥专业优势是做好品牌建设的关键，做实做

大做强专有技术，实现品牌差异化塑造。科技创新

是企业永续发展的根本动力，是创建卓著品牌的核

心要义。我们通过打造先进、高效、最具竞争力的冷

轧超高强钢精品工程为用户提供全流程解决方案，

践行低碳、绿色、智慧工程技术理念，形成引领冷轧

超高强钢发展的核心工程装备技术和产品，抢占未

来钢铁技术制高点，进一步提升了宝钢工程冷轧品

牌影响力。

全员品牌意识是做好品牌建设的前提，我们将以

更加坚定的“引领低碳、绿色、智慧工程技术，服务产

业生态圈高质量发展”的使命感，立足岗位，践行使命

担当，不负韶华、逐梦工程，为创建卓著品牌而踔厉奋

发。

使命担当 追求卓越
宝钢工程轧钢事业部工艺室主任 王海东

作为宝武旗下独立品牌“宝钢股份”品牌建设工作的

一线参与者，我深刻认识到，持续创新是卓越品牌创建之

“核”，是在当下日新月异的传播环境下开展品牌工作的重

中之重。

我们积极探索渠道和方式创新，积极争取社会各界

在价值取向和情感上的认同，不断拉近与社会公众的心

理距离。我们紧密围绕民族脊梁、技术引领、绿色低碳等

品牌内涵点，谋求“走出去，不一样”，创新开展品牌发布

会、世界环境日活动等多系列主题活动，精心策划精彩亮

相多项国家级重要展会，持续推出宣传影片并获得高点

击率，让公众看到不一样的宝钢股份。我们积极借助权

威主流媒体响亮发声，尤其在前阶段上海疫情期间，强劲

传播宝钢股份抗疫稳产、保证产业链稳定的英勇作为，引

发人民日报、新华社等主流媒体和社会舆论的广泛关

注。同时，我们对内聚焦宝武精神传承，以时不我待的心

态扎实开展品牌体系建设，积极释放体系合力。我们设

计生动形象的内部宣传视觉作品，推进四基地公共区域

统一与个性相融合的形象设计，以刚性制度和规范流程

优化品牌建设过程控制，实现品牌价值提升效率和效益

最大化。

未来，我们将持续多层次、全方位打造宝钢股份优质

公众公司形象，积极助力宝武卓著品牌建设，进一步扩大

宝武的知名度和美誉度，为加快创建世界一流伟大企业贡

献力量。

时不我待提升品牌贡献率
宝钢股份企业文化部高级主任管理师 李 瑛

作为一名产品工程师，我认为通过岗位实践助力

宝武创建卓著品牌，是义不容辞的责任。我负责的

TES 系及 TJ 系新产品开发方面，致力于提升表面质

量、保持性能稳定，内部合格率逐月提升，降低了使用

不良率，获得了用户认可，在电梯行业新产品领域市

场占有率达到82%。

下一步，我们要以《实施意见》为指导，在保持高

质量的产品和服务的同时，持续开展创新实践。TJ系

列要适应彩涂行业加工要求，打破常规，开发黑皮卷

直轧、切边后轧制、不垫纸生产等创新性工艺，快速向

彩涂行业推广，助推消费升级；TES系列要开发适应

不同环境、不同需求的材料，集成不锈钢冷轧与表面

深加工工序能力，研发更多首发产品，为宝武打造卓

著品牌作出应有贡献。

爱岗敬业也是增光添彩
太钢冷轧厂技术科产品工程师 刘治宏

宝武有关品牌的发展目标为各子公司品牌建设和发展进

一步明确了定位和方向，友间公寓作为宝地资产旗下长租

公寓品牌，在未来的品牌建设和发展上也必须提升到企业

战略的高度。

企业品牌如同产品走向市场的名片，能反映产品的市

场竞争力和影响力。友间公寓自2016年成立以来，始终致

力于为企业提供全方位员工住宿解决方案，为租户提供高

品质居住生活服务。目前在上海市已拥有超20家门店、近

7000 套房间、10000 张床位。依托宝武品牌优势、品牌赋

能，友间公寓以每年拓店近2000间的规模与速度，着力打

造两大核心能力：以租客为核心的运营服务能力和以快速

去化为目标的市场营销能力，并在克而瑞2021年度上海租

赁行业品牌评级排行榜上位列TOP5，促进了品牌知名度

与影响力的不断提升。

未来，友间公寓将以“党建引领、服务人才、保障民生”

为主线，围绕“加大布局力度、提升运营效率、打造特色服

务”三个方面提升品牌影响力：一是加速推进轻资产项目

拓展，不断提升运营规模；二是总结公寓硬核防疫经验，精

细化实施运营管理；三是深化“园区工团”工作，打造以客

户需求为原点、以客户体验为中心的央企特色服务，讲好

友间公寓品牌故事，加大力度宣传推广，实现品牌评级再

跃升。

做好服务 讲好故事
宝地资产寓舍事业部高级副总裁 赵珊珊

当前，世界正处于百年未有之大变局，内外部环

境正发生深刻变化，全球产业链、价值链重构进入关

键时期。企业之间的市场竞争，从低层面看，是价格

竞争；从技术层面看，是追求产品性能、品质之间的比

拼。如果上升到更高层面，那就是品牌文化的竞争。

品牌，在企业国际竞争中的作用日益凸显。

新时代呼唤更多的中国企业勇攀高峰，挺进世

界一流。成为世界一流企业重要标志之一就是品

牌卓著。宝武作为国之重器、镇国之宝，在做优做

精做强钢铁品牌、建设品牌强国中责任重大、使命

光荣，也比以往任何时候都更有方向、更具底气、更

显力量。

企业品牌影响力是建设国际一流企业的持续优

势，宝武必然要坚持品牌卓著的标准，在品牌知名度、

满意度和认同度上努力，使品牌的内涵蕴含优秀的文

化内容、思想内容、精神内容、质量内容；以品牌卓著

锻造世界一流，强化全球化经营理念，在全球范围进

行经营和布局，形成全球价值链，积极塑造品牌形象

和文化内涵，积累放大品牌效应，提高宝武品牌在全

球的影响力和市场美誉度。

为品牌强企作贡献
中南钢铁鄂城钢铁企业文化首席师 盛园田

品牌建设作为一种文化力，对企业发展有着无形的巨

大的推动作用，对外有利于提高企业知名度、强化企业竞

争力、增强企业社会辐射力，对内有利于增强企业凝聚力

和吸引力。宝锐特作为生产加工稀有气体和特种气体的

企业，目前处于初创阶段，品牌建设也在探索中。找到准

确的市场定位并建立清晰的发展目标，对我们有效推进品

牌建设至关重要。

宝锐特当前设定的目标，是通过三至五年时间培育成一

家专精特新企业，发展成为国内稀有气体和特种气体的头部

企业。在文化引领方面，我们秉承“诚信、创新、绿色、共享”的

宝武价值观，聚焦精制、精品、精良，推进创新、创优、创牌，以

稀有气体带动特种气体多元化快速稳健发展，在解决国内工

业气体“卡脖子”问题上践行新时代央企的使命和担当；在人

才队伍建设方面，我们要搭建好一支专业齐、素质高、经验丰

富、有开拓创业精神和勇往直前精神的精干队伍；在战略布局

方面，我们将深加工工业园、精制一体化产线与原料气基地融

为一体，打造“1园4线5基地”的空间布局，为后续全面建设品

牌与扩展品牌影响力做好铺垫。

聚精会神 蓄势待发
宝武清能宝锐特企业文化主管 钟璐希

品牌价值是企业竞争力和综合制造能力的有效展

示。加强产品质量管理，做优新产品研发，对外建立

品牌优势，是实现品牌强企的有效途径。

在《实施意见》中，我看到了宝武阔步迈向实现世

界一流伟大企业的美好图景。我们将围绕优质品牌

产品维护、加大新产品研发力度、提升绿色制造能力、

激发专业技术人员活力，助推企业高质量发展。

一是合理运用百年宝武卓越品牌的深厚底蕴，做

好“三峰”品牌传承，保持并不断创建冶金产品实物质

量金杯奖荣誉，不断提升产品品牌价值与口碑；二是

坚持做好从原料入厂到成品出厂的全过程质量管控，

积极推行六西格玛、精益生产等管理工具，加强生产

质量控制，提升关键工艺过程控制水平；三是全面推

进生产一贯制指数和质量一贯制指数评价体系，提升

体系制造能力水平，同时持续推进绿色产品评价体

系，加大高附加值产品推广力度；四是加大专利挖掘

力度，以及技术秘密、成果申报力度，以产品铸品牌，

以品牌增效益，构建品牌体系，增强市场竞争力。

提升产品制造能力
中南钢铁重庆钢铁制造管理部副部长 章远杰

品牌是企业乃至国家竞争力的综合体现，是参与

全球竞争的重要资源。我们要以使命担当的紧迫感、

使命感，在岗位上兢兢业业、一丝不苟，为维护企业品

牌而努力。

结合我的岗位职责，将从多方面挖潜推进：一是

将质量管理、环境管理、职业健康安全管理、能源管

理和体系建设相融合，系统完善体系管理。通过四

体系的有效运行，促进公司管理体系能力提升，提升

质量管理水平。二是通过供应商二方审核，提升公

司质量管理体系能力。三是开展内部审核及工艺巡

检。要求各责任单位对发现的问题点及时整改，形

成PDCA循环管理。四是开展全面质量管理知识学

习，促进职工进一步掌握全面质量管理知识，提高质

量意识，促进产品质量稳步提升。五是结合钢厂工

况条件变化，及时调整优化总包技术方案，提升总包

运营能力。

完善体系管理 提升运行效率
武汉耐材运营管控部部长 高永生

《实施意见》里提到：高品质的产品和服务是品牌卓著

的压舱基石。宝武要坚持走发展中高端产品的差异化竞

争之路，就要解决国家“卡脖子”材料难题。

H型钢是宝武的品牌产品，不仅在国内有着优良的应

用业绩，也是国际市场上的知名品牌。马钢长材事业部拥

有国内最大规格的重型H型钢连铸连轧生产线，设计产能

80万吨/年。结晶器是连铸生产线的“心脏”，其运行效能

是生产线能否稳产高产的关键，外方因此意图垄断结晶器

的供货，对结晶器修造技术严密封锁。

我们团队自主设计研制结晶器，消除产品设计缺陷，

减少了漏钢事故95%、提升了铸坯质量60%，通钢量由0.8

万吨提高到2万吨，延长了结晶器在线周期。同时，我们在

结晶器智能制造上下功夫，潜心研究重型异型坯结晶器高

寿命低碳技术，强力打造“结晶器卓著品牌”。近期开发的

具有自主技术的二元素电镀结晶器陆续上线试用，铸坯质

量提升15%，单套结晶器通钢量一举突破3万吨大关，比外

方原厂结晶器提升275%，进一步减少热消耗约30%，不仅

为连铸机增强了动力，更为推进马钢长材重H型材质量、

助力产线降碳起到了关键作用。

作为宝武大家庭的一员，只有立足岗位、不忘初心，才

能做好创建和维护品牌工作，我们要苦干、巧干、

快干，克服重重困难，助力宝武品牌卓著。

砥砺奋进，破解“卡脖子”难题
宝武重工马钢重机表面技术事业部电镀中心负责人 杨 钧

为深入贯彻习近平总书记关于加强品牌建设的重要指示精神为深入贯彻习近平总书记关于加强品牌建设的重要指示精神，，全面落实全面落实

党中央党中央、、国务院国资委有关决策部署国务院国资委有关决策部署，，以品牌力量践行钢铁报国和重企强国使以品牌力量践行钢铁报国和重企强国使

命担当命担当、、加快创建加快创建““产品卓越产品卓越、、品牌卓著品牌卓著、、创新领先创新领先、、治理现代治理现代””的世界一流企的世界一流企

业业，，根据中办下发根据中办下发《《关于加快建设世界一流企业的意见关于加快建设世界一流企业的意见》》和中央企业和中央企业““十四五十四五””

规划关于规划关于““深入实施品牌提升行动深入实施品牌提升行动””有关要求有关要求，，集团公司于今年集团公司于今年66月制订并下月制订并下

发了发了《《宝武创建卓著品牌的实施意见宝武创建卓著品牌的实施意见》，》，从总体要求从总体要求、、主要任务主要任务、、工作保障等方工作保障等方

面对宝武品牌建设作出了具体部署和要求面对宝武品牌建设作出了具体部署和要求，，是宝武创建卓著品牌的行动指南是宝武创建卓著品牌的行动指南。。

在宝武大家庭里在宝武大家庭里，，每个单元每个单元、、每个岗位的宝武人都是创建和维护品牌的践每个岗位的宝武人都是创建和维护品牌的践

行者和传播者行者和传播者。。通过岗位实践助力宝武创建卓著品牌通过岗位实践助力宝武创建卓著品牌，，是我们义不容辞的责是我们义不容辞的责

任任。。大家谈栏目推出大家谈栏目推出““我能为创建卓著品牌做什么我能为创建卓著品牌做什么””专题专题，，请各单位干部员工请各单位干部员工

结合结合《《宝武创建卓著品牌的实施意见宝武创建卓著品牌的实施意见》，》，谈谈个人的理解和努力方向谈谈个人的理解和努力方向，，共同为宝共同为宝

武打造卓著品牌做出踏实行动武打造卓著品牌做出踏实行动。。


