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——————————————————————————————————————————————————————————————多元产业团队谈品牌卓著之欧冶云商篇多元产业团队谈品牌卓著之欧冶云商篇

《宝武创建卓著品牌的实施意见》，从总体要求、主要任务、工作保障
等方面对宝武品牌建设作出了具体部署和要求，是宝武创建卓著品牌的
行动指南。

在宝武，有许多具有行业领先的产品和技术，这是宝武人厚积薄发、
勠力同心创造的丰硕成果。“品牌卓著大家谈”专题请明星团队成员结合
《实施意见》，谈谈个人的理解和努力方向，共同为明星产品和技术的新发
展建言献策，以品牌效应增益产品价值，以技术领先、产品卓越助推品牌
卓著。本期推出“欧冶云商篇”。

通过深入学习《宝武创建卓著品牌的实施意见》，

结合宝武乃至钢铁行业绿色低碳转型发展要求，我认

为欧冶云商建设并运维的“钢铁行业EPD平台”提供

的工业产品环境绩效评价以及相关“双碳”服务，在国

家“双碳”政策背景下具有重要的现实意义，也符合宝

武“四化”“四有”的总体要求。

“钢铁行业EPD平台”的愿景是“构建中国工业领

域权威的环境绩效信息披露平台”，秉承公允、中立、

科学的价值理念，以助力企业低碳转型、促进产业链

绿色发展、提升绿色低碳国际话语权为使命，努力成

为工业领域“双碳”规则的制定者与维护者、验证组织

者和低碳发展推动者。积极推动钢铁产业链上游原

燃料行业和下游汽车、家电、建筑等行业共同构建绿

色低碳供应链，并向其他相关行业延伸。经过近两年

努力，平台注册用户累计 3228 家，已开发钢铁、铁矿

石、熔剂矿、废金属回收服务等 8 种产品种类规则

(PCR)，共发布EPD报告73份，发布企业32家，其中钢

厂23家，覆盖宝武、鞍本集团、沙钢、建龙、首钢、包钢、

酒钢、河南钢铁等头部企业。已发布的EPD报告涵盖

了主要钢铁类产品，如冷轧、热镀锌、热轧、酸洗、厚

板、型钢、热轧带肋钢筋、车轮用钢、不锈钢等，以及铁

矿石、熔剂矿等原辅料产品。

国际化是建设世界一流品牌的应有之意。EPD

平台上线以来，平台的品牌认知度提升较快，在国内

外已形成广泛的影响力，目前正在积极推进与日本、

意大利、瑞典、澳大利亚、德国、美国、奥地利、挪威及

爱尔兰等国家EPD平台的交流与互认。依托EPD平

台的优势、公信力和品牌影响力，围绕产业链绿色发

展和供应链低碳转型需求，欧冶云商在产品碳中和、

组织碳中和、CBAM应对和碳汇项目开发等方面逐步

形成了比较全面的“双碳”服务能力：

产品碳中和服务：根据企业产品碳中和及ESG需

求，为企业产品提供符合国际标准的碳足迹报告和产

品制造环节减碳建议，并实施合规的产品余留碳中和

抵消，输出国内、国际认可的低碳或零碳产品。

组织碳中和服务：根据企业、团体的碳排放履约、

碳中和及ESG需求，组织开展碳盘查/核查、减碳计划

制定实施、余留碳中和抵消、碳中和验证以及绿电寻

源、光储方案设计等组织碳中和综合服务。2023年已

协同宝钢股份成功打造国内首批“运营碳中和”加工

中心。

欧盟碳关税 CBAM 研究及应对服务：根据欧盟

CBAM新法规开展CBAM产品隐含碳计算，并为宝武

钢铁主业和产业链用户提供合规的CBAM计算报告

与欧盟出口产品碳申报服务。目前已协同中钢协与

国内多家钢铁企业开展CBAM咨询及交流。

双碳引领，碳汇项目合作服务：根据宝武“乡村振

兴 双碳引领”工作要求，以“宁洱碳汇”项目为样板，以

宝武、上海市定点帮扶县市为主线，目前正与华宝证

券、宝武清能等体系内单位联合开展云南宁洱、广西

上林、新疆巴楚等碳汇项目合作。

绿色低碳转型既是国策，也是产业链发展的内生

动力，欧冶云商将持续提升“钢铁行业EPD平台”的品

牌价值和影响力，积极参与上海市先行先试的涵盖低

碳供应链全链条多功能的公共服务平台——“长三角

绿色低碳供应链公共服务平台”的建设，努力为长三

角地区、钢铁行业及上下游产业链的绿色低碳可持续

发展和ESG高质量提升，提供公允、中立、科学的专业

化、体系化、国际化“双碳”服务。

以EPD平台助力钢铁行业低碳转型，促进产业链绿色发展

欧冶云商有限公司高级副总裁 张佩璇

废旧物资是放错地方的财富。欧冶云商瞄准循

环资源流通（处置）领域，打造了专业从事工业循环资

源交易的第三方互联网平台——欧冶循环宝，高效连

接生态圈伙伴，盘活循环资源“一盘棋”，让废旧资源

“活”起来、闲置资产“动”起来；以数智化方式解决企

业闲废物资处置难题，加速工业循环资源流通效率，

避免资源浪费，真正做到“物尽其用，变废为宝”，带动

上下游产业链实现高效、清洁、低碳、循环的绿色可持

续发展。

在市场竞争中，好品牌的重要性不言而喻。欧

冶循环宝始终坚持阳光销售、效率提升、物尽其用的

原则，树立公开、公平、公正的品牌形象，为客户提供

多种竞价策略支持，满足不同工业企业的需求场

景。经过十余载的沉淀，欧冶循环宝凭借其卓越的

品牌效应和市场表现，迅速崭露头角。在工业领域

循环物资处置细分行业内，已形成一定的资源和规

模效应。

欧冶循环宝将继续秉承创新和品质至上的原则，

牢记初心使命，努力成为循环物资交易规则的执行

者、循环物资信用秩序的维护者、循环物资增值服务

的提供者，不断优化产品和服务以满足客户的需求和

期望，进一步提升品牌溢价，实现品牌价值最大化。

用好循环资源 守护绿水青山

欧冶云商循环宝事业部总经理 黄 卫

润物细无声，正道方行远。欧冶云商打造的“欧冶物

流”服务品牌发扬“绣花精神”，用粗中有细的规划串联起

每一件存货、每一张单据、每一个节点，打造货物安全、成

本最优、信息透明、作业高效、计划智能的品牌形象。

欧冶云商通过平台建设，构建资源“一张网”，形成全

面映射、直观可视、高效运行的数字化物流服务网络，提高

资源利用效率；促进物流“一盘棋”，推动智能供应链一体

化运作，打通断点、堵点；实现物流“一单制”，提升专业化

服务水平，实现物流过程透明可视、效能提升；打造服务

“一站式”，探索多元化服务新生态，发挥平台规模效应和

引流作用；推动决策“一体化”，提升数智化综合调度能力，

以物流大数据辅助指挥管理决策。

我们将持续深化“欧冶物流”品牌建设，以客户为中心，

以智慧物流服务平台为载体，构建专业化、智慧化、生态化的

大宗商品物流服务，践行社会责任，应用科技技术，打造绿色

智能物流，让钢厂更便利、让用户更满意、让交易更美好。

发扬“绣花精神” 打造物流品牌

欧冶云商物流中心总经理 朱 静

自2016成立以来，欧冶海外凭借多元化的业务模式、

全球化的布局、创新的产品与服务、属地化的策略、共享运

营中台以及持续的拓展策略，打通了国际供应链服务断

点，打造了全新、高效、安全的国际供应链生态圈，在全球

钢铁市场中成功树立了“欧冶海外”的品牌形象。

总体看，品牌建设主要依靠以下几点：

多元化的业务模式：欧冶海外不仅提供跨境交易平

台，还设有海外旗舰店、钢厂欧冶联营店和第三方直营店

等多元化的业务模式，满足了不同客户的需求。

全球化的布局：欧冶海外已覆盖61个国家和地区，主要

为钢铁产品，sku超过5000个，形成了全球化的服务网络。

创新的产品与服务：欧冶海外不断推出新产品，如跨境

商城，并优化用户体验，全新改版了跨境交易平台及运营中

台，为企业发布跨境采购需求提供了更为便利的渠道。

属地化的策略：欧冶海外在泰国、越南、老挝等地打造

了属地平台，以平台经济赋能属地钢材市场，实现了快速

销货、批发零售和增值。

共享运营中台：欧冶海外上线了跨境业务运营中台，

将充分打通跨境业务流程，形成平台集群优势，大幅提升

国际贸易业务运营效率和结算准确性。

持续快速的拓展策略：欧冶海外计划在未来继续拓展

中东、中南美洲等地区的属地服务网络，进一步提升用户

服务能力，优化海外仓库布局，并进一步探索与跨境物流

商、海外加工中心合作。

欧冶海外品牌建设的成功，源于其对市场的深入理

解，对客户需求的精准把握，以及对创新和持续改进的坚

持。未来，欧冶海外将打造成为集团内产品出口第二大平

台，并致力于成为全球钢铁及相关大宗商品智慧运营服务

商，将核心竞争力外化为品牌竞争力，打造具有国际影响

力的卓著品牌。

扎根上海，放眼全球，打造品牌影响力

欧冶云商海外事业部总经理 倪 海

欧冶云商立足自身定位不断探索新的商业模式——

欧冶云工厂，该模式发挥欧冶云商品牌的第三方属性，致

力于供应链集成服务，将欧冶品牌向制造端延伸，以欧冶

集成式平台服务能力赋能合作工厂，数字化穿透产业链

供、产、销各环节，从而进一步挖掘欧冶品牌的深度潜力，

延伸欧冶品牌的服务价值。这是欧冶品牌向服务生产的

重大实践和创新。

为此，欧冶云商成立了“云工厂专项推进组”。经过前期

深入咨询和调研，在产品技术规范、质量保证体系、下游用户

培育等多方面进行了充分策划和论证。在集团内相关基地

的支撑下，欧冶云工厂在建筑用热轧带肋钢筋上首先实现了

产品和服务品牌的落地，在区域市场上与基地形成互补。

未来，云工厂（欧冶品牌）将以钢筋品类为基础，拓展钢

材品类，集成欧冶服务和能力，通过技术引领、效益引领、规

模引领与相关钢厂紧密合作，助力实现组坯生产、品种/牌

号/规格协同、近地化、一揽子材料服务等，降低供应链管理

成本，提升供应链管理效率。同时，将有效结合“钢铁行业

EPD平台”的品牌价值和影响力，探索为产业链客户应对欧

盟碳关税CBAM提供定制化欧冶品牌产品和服务。

云工厂（欧冶品牌）将充分挖掘品牌价值，推动业务与

品牌双向赋能，开启钢铁生态圈合作的又一新商业模式，

从服务采购、生产、销售多维度提升服务广度和深度，从一

件起运、一日送达、一键开票等有别于传统的平台服务特

色，持续提升服务质量和速度，打造更具影响力的欧冶品

牌，为进一步助力集团优化品牌合作业务、实现欧冶第二

增长曲线打下基础。

拓展欧冶服务 延伸品牌价值

欧冶云商电商交易事业部总经理 陈 杰

产业互联网作为我国数字经济发展的重要组成部分和

发展方向，依托新一代信息技术，以数字化、集成化的云服

务实现产业链生产、流通、服务等各个环节的高效协同，从

而提升产业链整体运行效率和质量。数智化共享中台是产

业互联网的重要基建，是一种新型组织形式和商业模式，能

够有效整合与链接产业链上下游的资源和服务，实现资源

共享和优化配置，从而提高钢铁产业链效率和效益。

欧冶云商坚持与时代的发展同频共振，高度重视数智

化共享中台建设，持续深化业务中台、数据中台、技术中台

三大建设：业务中台形成持续演进的企业级业务能力共享

服务枢纽；数据中台整合数据资源构建数据资产，促进数

据与业务联动；技术中台助力平台化智慧化生态化战略推

进，三大中台促进知识沉淀和能力复用，提升智慧服务能

力，推进科技赋能，实现业务数字化和数字业务化。

欧冶云商紧跟技术革命浪潮，深化数字科技场景化应

用，通过对物联网、人工智能、区块链等新一代信息技术的

集成创新应用，坚持技术与品牌双管齐下，向生态圈输出

了欧冶链、欧信签等优秀的技术产品，为钢铁生态圈多方

协作和价值交换降本增效，构建多维度、数据化、智能化的

钢铁产业链信用体系。

以先进技术浇筑品牌护城河，以产品卓越助推品牌卓

著，欧冶云商研发中心将发扬钉钉子的精神，一张蓝图干

到底，坚持共享中台战略，强化中台能力建设，提高智能化

水平和平台服务能力。

坚持中台战略，推进智能化升级

欧冶云商数智化供应链研发中心总经理 易 力


