
从品牌 IP人格化打造袁 到创意
元素与品牌理念融合汇聚袁再到主题
落地后创新内容的展现袁野乐小星冶的
整个野人格化冶传播推广再次形成了
一个完美闭环袁同时因为野乐小星冶与
公益的强相关属性袁 让这个新 IP以
更真实的方式走入大众内心遥

关注年轻人喜欢什么袁与体彩一直
以来希望将公益话题延展出更多可能
的目的一脉相承遥 体彩品牌传播背后袁
反映的其实就是体彩一直以来致力于

公益不断完善自我袁传递大爱的品牌态
度和对受众需求的深刻洞察遥 在恰当的
时候选择恰当的方式同恰当的人群进

行深度沟通袁传递他们想要听到的声音遥
野乐小星冶 的出现是体彩的一次

大胆尝试袁 也是顺应时代发展的成
果遥伴随购彩者年龄结构尧触媒方式尧
行为习惯等方式的变化袁体彩还将作
出更多的改变与尝试袁 汇聚微光袁添
彩幸福中国梦遥 渊关言冤
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荫时评

“乐小星”在一连串数字中闪光

“乐小星”的 4633小时诞生之旅

体彩花式打造公益“星IP”
社交网络时代，无论是新生品牌，还是老字号品

牌，都纷纷瞄准年轻消费市场，致力于品牌资产翻新
的使命。
才艺双绝、幽默活泼的央视 boys让严肃的央视新闻打

破传统认知，轻松收获年轻群体好感；有着“皮皮团”称呼的
共青团中央活跃于各大年轻人聚集的社交平台，吸引年轻
群体；中国气象局更是放大招请“雨神”萧敬腾拍 70周年宣
传片，以实现有效传播、改变固有形象。

中国体育彩票借助体彩吉祥物“乐小星”4633小时
的诞生之旅，从形象打造到理念传达，不断深入年轻化
消费市场，让“乐小星”走入大众视野，留下深刻印象的
同时，也让大家关注到中国体育彩票 26 年来在践行公
益事业的路上的努力与成绩，吸引更多年轻人并加入其
中，共同践行公益，传递温暖。

姻戴新
野乐小星冶袁 一个刚刚诞生

不到一个月的名字袁 却成了被
人们交口点赞的彩票公益明星
以及燃动社会的时尚明星遥 纵
观我国彩票发展史袁 这样的情
况并不多见遥

野乐小星冶袁 中国体育彩票吉
祥物遥 围绕野乐小星冶的一串串数
字袁带着光环袁带着激情袁带着谜
底袁来了浴

4633小时遥
这是野乐小星冶诞生之旅经历

的总时长遥 有人会问袁4633小时
是怎么算出来的钥今年 4月 8日袁
国家体彩中心正式启动 野益起来
绘精彩冶 体彩吉祥物设计作品征

集活动袁面向全国开展征集遥 从 4
月 8日启动袁到 5月 28日截止征
集袁 到 6月 30日结束三轮评审袁
再到 野乐小星冶 于 10月 18日在
野见证公益的力量冶主题发布会上
正式揭面袁掀开野盖头冶要要要这其

间袁经历了 4633个小时遥
30万网友遥
这是体彩吉祥物征集启动发

布会的网友见证数量遥 4月 8日袁
国家体彩中心通过网络直播方式

召开体彩吉祥物设计作品征集启
动发布会袁得到了超过 30万名网
友的共同见证遥 网友们通过发送
弹幕尧点赞等方式参与实时互动袁
创造了体育彩票史上的多个 野第
一次冶遥

1.5亿阅读量遥
10 月 18日袁野乐小星冶 正式

亮相袁中国体育彩票 26年发展史
上的第一个野全职吉祥物冶就此诞
生遥值得一提的是袁无数人见证了
这一历史时刻院奥运冠军武大靖尧
公益明星蓝羽等嘉宾到场助阵袁
六大平台联合同步直播袁 累计观
看总人数超过 680 万袁# 体彩史
上最幸运的 TA# 话题总阅读量
突破 1.5 亿袁参与讨论总量超 6.6
万人次遥

3800件作品遥
这是体彩吉祥物设计作品征

集活动收到的应征作品总数遥 本
次面向全社会公开进行的征集活
动袁 得到了专业设计师和业余爱

好者的广泛支持袁 一共募集到来
自全国各地的 3800件作品袁其中
不乏大量优质作品遥 最终拔得头
筹的当选作品野乐小星冶源自一名
专业设计师之手遥 可以说袁野乐小
星冶既是 3800分之一袁又是 3800
件作品汇聚而成的集体智慧的结
晶要要要就像官方解读所表示的那
样袁野乐小星冶是由野乐善能量冶点
滴汇聚而成的生命体袁 一张体育
彩票尧一次绿色出行尧一次光盘行
动噎噎每一个微小的公益善举都
会产生野乐善能量冶遥 这能量赋予
野乐小星冶生命袁也让野乐小星冶拥
有给人快乐和温暖的力量遥

70余所高校遥
体彩吉祥物设计作品征集评

选活动袁得到了包括野八大美院冶
在内的 70 余所高校的积极参与
和助力遥 活动评委阵容十分强
大要要要包括北京 2022 年冬奥会
吉祥物野冰墩墩冶总设计师曹雪袁
奥运福娃设计者之一陈楠尧 知名
动画人李智勇等业界大咖遥

在一串串充满质感的数字
中袁野乐小星冶聚光而来遥 当然袁围
绕 野乐小星冶 诞生前后而闪光的
野关键数字冶不止于这些袁而且这
些数字还将随着时间推移而不断
累积袁汇聚成巨大的公益能量遥透
过数字中的野乐小星冶袁人们也将
不断见证中国体育彩票广泛支持

社会公益事业和体育事业的伟大
进程遥

在野乐小星冶形象推广期袁区别于
常规品牌投放袁为捕捉年轻一族的关
注袁体彩锁定高水准的头部 KOL要要要
引领行业的新生代漫画阅读平台快看
漫画袁以趣味科普为特色的微信头部
公众号叶混知曳袁星座娱乐界的超级 IP
野同道大叔冶等遥 这些超千万粉的内容
生产者袁围绕野乐小星冶演绎体彩品牌
主张袁将传播影响力扩散遥

体彩联合叶混知曳袁推出科普条漫
叶如何花掉 500亿曳袁 同时带出 野乐小
星冶袁 将 IP形象与品牌公益属性巧妙
连接曰还联合同道大叔袁将年轻人喜闻
乐见的星座分析结合野乐小星冶幸运属
性袁邀请粉丝一道传播爱并收获幸运遥

承接 KOL的核心内容产出袁体彩
进一步拓展野乐小星冶形象的受众面袁
先以盲盒H5与野乐小星公益大闯关冶
全景 H5的互动游戏引爆朋友圈袁将
IP事件与公益内核植入游戏创意袁通

过传播内容尧渠道尧机制和节奏上的矩
阵式配合袁持续推高传播声浪遥在线上
聚集了超高人气后袁野乐小星公益大闯
关冶线下活动同步开展袁成为承接流量
和事件升华最后的关键遥

体彩将 野乐小星公益大闯关冶首
场线下活动落地杭州袁 千万级抖音
KOL惊喜到场袁通过 vlog尧卡点音乐尧
舞蹈等各种形式展示吉祥物活动现
场袁与粉丝圈层以及短视频用户形成
互动遥 落地活动吸引超 30万人次到
场袁抖音视频播放量近 200 万袁进一
步加码体彩吉祥物的传播声量遥

年轻受众的现场野打卡冶行为袁是
连接线下物理世界和线上网络世界
的纽带袁也是反哺线上传播的直接方
式遥 体彩野乐小星公益大闯关冶落地
活动具备足够有趣的互动环节尧拥有
具有视觉吸引力的场景设计袁吸引大
家主动参与其中进并打卡拍照袁在记

录体验过程及自发传播得过程中袁进
一步将体彩公益精神和 野乐小星冶乐
观形象传递给更多人遥

品牌唤起共情力
中国体育彩票在其 26

年的公益之路上袁在践行公
益事业的同时也在沉淀品
牌深度袁随时代前行遥 借用
互联网行业的说法袁体彩这
个公益野大 IP冶的品牌影响
力也随着核心受众逐渐年
轻化越发显现遥

体彩将野乐小星冶定义
为一个鲜活而独立的 IP形
象袁通过人格化的形象和鲜
明的性格呈现袁高效快速地
触达年轻受众袁获取认知和
喜爱遥野乐小星冶形象的深入
人心袁是连接品牌和大众的
新型通路袁也是助力品牌传
播和未来发展的无形资产
和不竭动力遥

为了让更多人认识野乐
小星冶袁 体彩运用当下流行
的表达方式实现破圈袁满足
了年轻用户在触媒习惯和

偏好内容上的需求袁为触达
不同的目标圈层袁对细分平
台与优质内容进行了针对
性输出遥

在征集评选期间袁不仅
有短道速滑奥运冠军武大
靖尧 跆拳道奥运冠军吴静
钰尧国家射击队运动员史梦

瑶和赵中豪等体育界名人

集体发声袁呼吁大众一起创
造体彩公益新形象袁 更有
野八大美院冶在内的 70余所
高校积极参与遥评委阵容也
大有来头遥 此外袁征集活动
还吸引了非人哉尧 左手韩尧
我是肥志等知名漫画家创
作原创条漫为活动助力并
获得 4.6万总转发量袁借用
时下二次元文化的流行顺
利野出圈野袁获得大量关注和
讨论遥

10 月 18 日袁体彩野乐
小星冶正式亮相野见证公益
的力量冶发布会袁奥运冠军
武大靖尧公益明星蓝羽等嘉
宾到场助阵遥 6大平台联合
同步直播袁累计观看总人数
超过 680万遥

纵观征集评选期 袁体
彩选择了野原生优质内容+
KOL 创意内容冶双频输出尧
高校师生和专业人士为活

动权威性背书尧 漫画破圈
引爆第二轮关注等方式袁
吸引了年轻群体袁 更形成
完整的传播闭环袁 为体彩
吉祥物形象推广预埋了

野爆发点冶遥

线上线下立体联动

新生代漫画中的乐小星吸引年
轻一族关注

致力公益完善自我

野乐小星冶盛大亮相


