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销售部
供应部
销售部积极落实2018年事业计划，全员树立“大营销”概

念，在努力稳定原有市场的同时积极开拓新市场，1-6月份，通

过各种途径开发新客户81家，极大拓宽了销售渠道，有效提升

公司的营业利润，助力上半年取得良好经济效益。

目前，受国家供给侧改革及环保督查影响，化工产品正处

于景气周期，公司销售部抓住有利时机，一方面落实精细化管

理，加强与生产系统的对接，将生产状况及库存状态做到了熟

于心。另一方面，从多角度入手，通过各种途径扩大市场占有

率，实现了“维稳争新”。对于原有的直供客户，销售人员积极做

好“维稳”工作，不断在提升服务质量、完善售后服务上下功夫，

与老客户始终保持融洽的合作关系，尽可能增加其采购量。“争

新”方面，销售部全体员工克服市场竞争激烈、下游客户分散等

诸多困难，积极走访、联络、确定新的客户资源。经过全体销售

人员的努力，上半年，一共开发液碱产品新客户19家、聚醚产

品新客户43家、氯产品新客户19家，遍布全国20多个城市，

公司产品销售半径进一步扩大。

新老客户的稳定合作、持续开发，完善了公司的客户结构，

提高了公司液碱产品的直供率、提升了聚醚产品的市场占有

率，为公司产销平衡打下更加坚实的基础，增强了公司生产经

营的抗风险能力。 （王梓豪）

上半年，供应部以落实公司事业计划为重点，积极

推进精细化管理，严控费用支出，在拓展供货渠道方面

取得突破性成果，打破电石、低汞触媒、高效引发剂、涂

壁剂、分散剂等独家采购渠道，合计降低采购成本55万

元，用行动践行“大营销”概念，为公司做出贡献。

年初供应部根据公司领导指示精神，积极着手对电

石供应采取一系列的调研、开发、走访，并根据实际情况

采取先破局，后全面开发供应渠道的方式，于6月初与

内蒙古一厂家达成供应采购业务，打破独家供应格局，

后续又连续开发两家新的供应商，确保电石稳定供应。

上半年，供应部深入开展降本增效工作，并结合采

购工作的实际情况，在保证生产的前提下，积极寻找新

的降本效益点。经过了解、咨询、比对同行业厂家采购情

况，通过网上查找综合研究分析，再经过实地考察供应

商厂家资质及企业规模，最终确定目标供应商，打破部

分小品种原料独家供应采购，降低采购成本。经与分厂

车间沟通进行试用，根据试用情况，将符合公司生产要

求的供应商，与原有独家供应商进行密封邮箱报价或招

标报价的形式，进行三家比价，大大降低了采购成本。

（张 军）

日前，丁贵宝总经理提出，要在公

司上下树立“大营销”的概念，继续提升

公司的营销质量。他强调，不要把“大营

销”狭义的理解为销售，生产、管理、销售

是一个体系，一荣俱荣、一损俱损。

上半年，在全体员工的共同努力下，公

司取得前所未有、突破性的经营业绩，成绩

斐然，特别是营销系统，供应与销售部门分

别抓住各自工作的难点，进一步增强服务意

识，不断调整、创新工作方式，努力拓宽业务

渠道，为公司经济效益的大幅增长做出了积

极贡献。

优异的成绩固然令人欣喜，但我们更要

清醒的认识到在成本管控、产销平衡、工作

效率、管理效能等方面存在的问题，制约了

公司经济效益的进一步增长。

“大营销”的最终目的是降低生产成本，

增加经济效益，需要全体员工的共同努力和

相互配合来完成。树立“大营销”概念，要从

提升服务意识入手全体总动员。产品销售不

单单只是营销一个部门的事情，它需要公司

所有单位以及全体员工的共同参与。生产系

统、营销系统、职能部室要加强横向沟通，建

立更加紧密的联系，发扬团队精神，形成协

同效应，促进工作效率的整体提高。全体员

工都要立足于本职本岗，增强服务意识和责

任感，把握好从生产到销售的每一个环节。

公司明确提出要把客户当朋友，要实现

合作共赢。营销部门要与客户、供应商建立

更加完善的合作共赢机制，以过硬的管理

和营销软环境，在留住客户的同时，不断

壮大自身的营销能力。这其中服务意识至

关重要，要让每一位客户、供应商在公司

都有宾至如归的感觉。从客户一进入公司

的大门，他所接触到的每一名员工都要真诚

为客户提供无私的帮助，哪怕是一句温馨的

提示，“良言一句三冬暖”，“恶语伤人六月

寒”，要对客户保持足够的尊重，使客户在与

公司的交往中获得“安全感、信任感”，用真

情实感留住每一位客户。

“大营销”事关公司的每一名员工，人人

有责。

7 月 10 日，公司发布2018年半

年报，实现营业收入 18.29 亿元，同比

增长22.31%；实现归属母公司的净利

润2.41 亿元，同比增长295.12%。中信

建投、国海证券、天风证券、太平洋证券

等多家证券公司发布研报，对公司“化

工 +军工”双主业发展的前景给予厚

望。

上半年，公司化工、军工两大业务

相互支撑，分别发挥稳增长和促发展的

功能，共同驱动公司发展。化工方面，受

益行业高景气，盈利能力好、资金实力

强，为公司发展提供了有力的资金支

持。通过采购渠道多元化等措施有效应

对了原材料成本的上涨，实现了盈利能

力的提升，化工板块整体毛利率提升了

5.20%，实现营业收入17.12亿元，同比

增长14.49%。军工方面，随着军改影响

的逐渐消除，军品订单开始恢复，重要

产品总线控制器和某型芯片均已进入

批量生产状态，上半年实现营业收入约

1.17亿元，军品业绩有望进一步增长。

天风证券在题为《上半年 300%业

绩预增已兑现，化工军工实现两翼齐

飞》的研报中调整了19年、20年的业

绩预期（19 年从 5.92 亿到 6.16 亿，

+4%，年化涨幅 20%），将业绩增长归因

于化工产业持续向好、军工订单开始释

放、精细化管理带来的降本增效成果显

著、人事部门调整、人员薪酬优化促进

管理费用下降和战投引入助力军工发

展五大方面。国海证券、中信建投证券、

太平洋证券也分别以《两大业务驱动发

展，经营业绩大幅增长》、《军工电子订

单释放，提质增效半年报业绩大幅增

长》、《双轮驱动半年报业绩亮眼，军民

融合昭示未来前景》为题，详细分析了

公司上半年业绩快速增长的原因，对下

半年发展前景寄予厚望。 （张艳春）

航锦科技 7 月 12 日晚公告，公

司当日回购股份 170万股，占公司总

股本的 0.2457%，成交最高价为

12.66元 /股，最低价为 12.42 元 /

股。去年11月以来，航锦科技已经通

过多种方式从二级市场购买流通股，

最终购买的股份占比达9%，体现了管

理层做好公司的决心。

根据规定，上市公司回购股份占

公司总股本的比例每增加1%的，应当

在事实发生之日起 3日内予以公告。

截至7月 12日，航锦科技股份回购

专用账户已累计回购股份 760.9996

万股，占公司总股本的 1.1%，经除权

除息调整的最高成交价为13.91元 /

股，最低成交价为 11.08 元 /股，支

付的总金额为9460.77 万（含交易费

用）。

根据公司 2018 年 5 月 11 日披

露的《关于回购公司部分社会公众股

份之报告书》，回购股份的种类为公

司已发行的A股股份，拟用于回购的

资金总额最低不低于 2亿元，最高不

超过3亿元。

据悉，从去年11月开始，航锦科

技通过高管增持、员工持股、收购资

产增持等方式购买公司股票，加上此

次公司回购股票的方案，其将累计投

入 6.7 亿至 7.7 亿元在二级市场购

买公司股份，购买的股份占上市公司

总股本9%左右，表明了航锦科技管理

层做大做强公司的决心。

（中国证券网 韩远飞）

航锦科技：增持、回购彰显公司做大做强决心
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树立“大营销”概念 提升公司营销质量
◆本报评论员
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